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Analyse zur Lebensmittelnahversorgung in den Eifel-Gemeinden
Ergebnisse: Lebensmitteleinzelhandel

Ziel dieser Analyse ist eine Bestandsaufnahme zur Situation der Lebensmittelnahversorgung in
den Gemeinden Amel, Bullingen, Biutgenbach, Burg Reuland und Sankt Vith.

Fur diese Analyse wurde ein Inventar aller Versorgungsmaoglichkeiten auf dem Gebiet und seiner
ndheren Umgebung erstellt, kartiert und in seiner rdumlichen Verteilung ausgewertet. Es
wurden Interviews mit neun hiesigen Ressource-Personen, und zwar Vertretern des stationaren
und mobilen Lebensmitteleinzelhandels, der Béacker- und Metzgerbranche, der regionalen
Lebensmittelproduktion und der Unternehmensberatung, durchgefuhrt und ausgewertet. Eine
Burgerumfrage zum Thema wurde im Dezember 2019 organisiert. Die 634 eingegangenen
Antworten wurden analysiert. Verfugbare Statistiken zum Thema wurden eingebunden.

In einem gesonderten Dokument werden Perspektiven und Handlungsfelder fur den
Lebensmitteleinzelhandel in den funf Eifel-Gemeinden aufgezeigt. AuBerdem wurden auch zum
Themenfeld der ,Backereien und Metzgereien® Analyseergebnisse und Perspektiven erstellt
sowie zu den Querschnittsthemen ,Regionale Produkte und nachhaltige Versorgung® eine
Situationsbeschreibung und eine Liste an Beispielen.

Situationsbeschreibung - Fokus: Versorgungsméglichkeiten

o Auf dem Gebiet befinden sich 13 Dorfladen, 4 Supermarkte und 3 Discounter. Die
Dorfladen werden von Inhabern, die in der Regel im gleichen Dorf wohnen, betrieben.
Die Delhaize- und Carrefour-Supermarkte werden von hiesigen Franchisenehmern
betrieben. Die Discounter werden aus der Ferne gesteuert.

e Der stationdre Lebensmitteleinzelhandel verteilt sich gut Uber das Gebiet, sodass es
keine groBeren Gebiete, die als unterversorgt einzustufen wéren, gibt. Die Neueréffnung
eines Hofladens in Oudler verbessert die Nahversorgungssituation in der Gemeinde Burg
Reuland erheblich.

e Orte mit einer weniger guten Nahversorgung befinden sich im Stidosten und Stidwesten
der Gemeinde Sankt Vith, im Osten und im Westen der Gemeinde Burg Reuland sowie
im westlichen Treeschland plus Herresbach.

e Ein Teil der Dorfladenbesitzer arbeitet unter dem Slogan ,Tante Emma 2.0* zusammen.
In regelmafBigen Austauschtreffen werden Themen, die alle betreffen, diskutiert und
Informationen geteilt. Zum Teil werden Waren untereinander ausgetauscht.

e Bei den meisten Geschaften ist die Geschaftsnachfolge geregelt oder derzeit nicht in
Frage. Fur zwei Dorfladen ist die Geschaftsnachfolge bislang ungeklart. Hier besteht die
Gefahr, dass Versorgungslicken entstehen.

e FEine deutsche Kauf-Zu-Haus-Firma beliefert ihre Kunden in Ostbelgien mit vier
Verkaufsfahrzeugen mit Lebensmitteln. Jedes Dorf der Eifel wird ein Mal pro Woche
angefahren. Das dauerhafte Angebot aus Obst, Gemuse, Backwaren, Milch- und
Fleischprodukten sowie weiteren Grundnahrungsmitteln wird durch ein wéchentlich
wechselndes  Aktionsangebot  erganzt.  Grundsatzlich ist  hierdurch eine

) < *
[ * X x
< it Unterstitzung \‘\@ * *
- der Deutschsprachigen TN
Ostbelgien™ ciiadsn 2T *
Wallonie W g1

Europdischer Landwirtschaftsfonds fiir die Entwicklung des landlichen Raums:
Hier investiert Europa in die léndlichen Gebiete.

S.1vonb5



LEADER 2014-2020 WEG Ostbelglen VoG Dz%%ﬁn

Wirtschafts- und Reglon'llforderung
LAG ,100 Dérfer — 1 Zukunft® 1
LEADER-Projekt ,Neues Leben fur unsere Dorfer” OStbelglen 4

Komplettversorgung immobiler 5°
Bevolkerungsgruppen mit Lebens-
mitteln moglich. Die Fahrer helfen bei
Bedarf beim Tragen und Einrdumen
der Einkaufe. Die Preise sind etwas
teurer als im stationaren Handel
Auch einige Dorfladen bieten
Lieferdienste an.

o Aktuell bestehen kaum/keine
Liefermoglichkeiten fur (auswartig)
Berufstatige wie z.B. Wochenend-
lieferung oder Lieferung abends.
AuBBerdem bestehen keine direkten
Moglichkeiten des selbststandigen
Einkaufens fur Kinder und Jugend-
liche, die in Ortschaften ohne
Geschaft wohnen.

e Die unterschiedlichen Arten von
Einkaufsmaoglichkeiten weisen
unterschiedliche  Qualitaten wie
Familiaritat, Qualitat, Auswahl und
Preis auf. Sowohlin den Dorfladen als
auch in den Supermarkten und
Verkaufsfahrzeugen wird grof3en
Wert auf einen guten Kunden-
service gelegt. Des Weiteren sind die 1 Versorgungssituation: Lebensmitteleinzelhandel
Inhaber bemuht, regionale Produkte anzubieten.

e Die Branche ist sehr dynamisch: In den vergangenen Jahren wurden mehrere Dorfladen
neueréffnet (Rocherath, Hunningen, Schénberg, Oudler). Eine weitere Neueréffnung in
Elsenborn ist in Aussicht und wlrde auf die dortige Nachfrage aus der Bevélkerung
antworten. Ein Supermarkt in Sankt Vith wird derzeit auf eine Verkaufsflache von 1.900
mz vergrofBert und soll den Kunden ein allumfassendes Einkaufsangebot mit groBer
Auswahl bieten. Die Kauf-zu-Haus-Firma betreibt proaktive Neukundenakquise, mit dem
Ziel ein 5. Verkaufsfahrzeug in Ostbelgien zu etablieren.

o Die lokale Presse unterstltzt die Geschafte durch eine regelmaf3ige Berichterstattung.
Das Image der Dorfladen ist in den Medien sehr gut.

o Das Engagement der Lebensmitteleinzelhandler ist insgesamt als sehr hoch einzustufen.
Motivationen von Inhabern sind die Fortfihrung der Familientradition, Freude am
Einkaufen, der Auswahl und dem Prasentieren von Produkten, Spaf3 am Kontakt mit
Menschen und am Umgang mit dem Personal, Teilhabe am Dorfleben sowie Austausch
und Reagieren auf neue Bedurfnisse und Ideen.

e Negative Punkte aus Sicht der Betreiber sind zu viel Arbeit und zu hohe
Lohnnebenkosten, teures Personal und hohe Steuern sowie ein unausgeglichenes
Verhaltnis von Arbeitseinsatz und Gewinn in kleinen Geschaften.

e Zudem herrscht eine Konkurrenzsituation durch glUnstigere Preise in den
Nachbarlandern und die Moglichkeit des Online-Einkaufs von Lebensmitteln. Auch

L gung in der

Lebensmitteleinzelhande! innerhalb von 3 km
Lebensmitteleinzelnande! innerhalb von 5 km
Kein Lebensmitteleinzelhandel innerhalb von 5 km

* Supermarkt

© Lebensmittelgeschaft

© Discounter
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zwischen den groBen und kleinen Lebensmittelgeschaften herrscht eine gewisse
Konkurrenz.

o Weitere Einkaufsmoglichkeiten  zusatzlich zum  stationdren und mobilen
Lebensmittelhandel sind ein Wochenmarkt, der abwechselnd in Sankt Vith, Butgenbach,
Sankt Vith und Bullingen stattfindet, ein Wochenmarkt in Malmedy, ein saisonaler
Verkaufsstand der VoG Vegder Jemds in Galhausen und ein Lebensmittelautomat in
Ligneuville.

e Zusatzlich zu den 20 Geschaften des Lebensmitteleinzelhandels und den 19
Béackereigeschaften und 10 Metzgereien gibt es 37 Lebensmittelgeschafte, die ein
spezifisches Sortiment oder eine einzelne Produktgruppe anbieten. Dies sind zum
Beispiel Bioladen, Weltladen, Getrankehandler, Eierverkaufer, Obst- und Gemusehéandler,
Weinhandler, Brauereien, Kaffeehéndler oder Verkaufer von Naturprodukten sowie ein
Fischhandler.

e Es gibt keine strukturelle 6ffentliche Férderung der Lebensmittelnahversorgung, wie sie
in Nachbarlandern besteht. Im Rahmen von Nachfolgen und Neugrindungen kénnen die
fur alle Betriebe geltenden Férderungen (Beratungspramie fur Nachfolge durch
Sowaccess, Airbag-Pramie fur Starter durch das Forem, dauerhafter Erlass der
Sozialabgaben fur den ersten Angestellten durch den Foderalstaat) genutzt werden.
Eine Investitionspramie kann im Einzelhandel nicht beantragt werden.

e Die Gemeinden haben einzelne SensibilisierungsmafBnahmen fur lokales Einkaufen
ergriffen, zB. die Auszahlung von Pramien in Form von Einkaufsgutscheinen, die in
Geschaften der Gemeinde eingeldést werden kénnen (Bullingen) oder der Versand von
Stofftaschen mit dem Aufdruck ,Ich kauf im Dorf* an alle Haushalte (Butgenbach). Die
Gemeinden Burg Reuland und Bullingen haben in ihren Infoblattern ,Dienstleistungen
fur Senioren” alle mobilen Einkaufs- und Dienstleistungsangebote verdffentlicht.

o Auf der Internetseite depensezlocalbe (Fr/Nl) stellt Sodexo Geschichten/Portraits
ausgewahlter Geschafte vor, um fur das lokale Einkaufen zu sensibilisieren. In einer Karte
kéonnen Einkaufsmoglichkeiten in der eigenen Ortschaft angezeigt werden. Diese
Ubersicht ist aber unvollstandig und zeigt vermutlich nur Geschafte, die eine Sodexo-
Karte akzeptieren.

Situationsbeschreibung - Fokus: Einkaufsverhalten und Meinung der Biurger

Laut Statbel gibt ein durchschnittlicher Haushalt in Belgien 14 % seiner Gesamtausgaben fur
Lebensmittel und nicht alkoholische Getranke aus (2018; 1999: 13,4 %).

Die nachfolgenden Angaben stammen aus einer Burgerumfrage, die im Rahmen dieses Projektes
im Dezember 2019 stattgefunden hat und von 634 Burgern ausgefullt wurde Hierbei ist zu
berucksichtigen, dass zu vermuten ist, dass sich ein Teil der Umfrageteilnehmer im Vergleich zu
allen Burgern mehr fur das Thema Lebensmittelnahversorgung interessiert und deshalb an der
Umfrage teilgenommen hat.

) < *
[ * X x
< it Unterstitzung \‘\@ * *
- der Deutschsprachigen TN
Ostbelgien™ ciiadsn 2T *
Wallonie W g1

Europdischer Landwirtschaftsfonds fiir die Entwicklung des landlichen Raums:
Hier investiert Europa in die léndlichen Gebiete.

S.3von5



100
LEADER 2014-2020 WEG Ostbeiglen VoG % A TOONET

Wirtschafts- und Regionalférderung
LAG ,100 Dérfer — 1 Zukunft® e | 4| A
LEADER-Projekt ,Neues Leben fur unsere Dorfer” OStbelglen Kﬁs g

Hier nun die wichtigsten Ergebnisse der Burgerumfrage zum Thema Lebensmitteleinzelhandel:

e Den Befragten ist eine gute Lebensmittelnahversorgung wichtig. Den mittleren, mobilen
Altersgruppen ist die Nahversorgung noch wichtiger als den weniger mobilen jungeren
und alteren Altersgruppen. (Dieses Ergebnis deckt sich mit den Rickmeldungen aus den
Interviews.)

e 70 % der Befragten, in deren Ortschaft sich ein Lebensmittelgeschaft/ Backer befindet,
geben an, immer bis haufig dort einzukaufen, weitere 20 % geben an, dort gelegentlich
einzukaufen. Ein Viertel aller Befragten gibt an, die Einkdufe immer bis haufig weiter
entfernt zu machen.

e Sehr wichtig bis wichtig ist den Befragten insbesondere: Qualitat (98 %), Frische (96 %),
Preis-/Leistungs-verhaltnis (82 %), regionale Anbieter (76 %), Auswahl (75 %) und
sympathische Verkaufer(innen) (72 %). Nur einem Viertel der Befragten sind Begegnung
und Kommunikation (23 %) sowie fuBlaufige Erreichbarkeit (27 %) sehr wichtig bis
wichtig.

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Qualitat

Frische
Preis-/Leistungsverhaltnis
regionale Anbieter
sympathische Verkaufer(innen)
Auswahl

gute Parkmaoglichkeiten
Service

Preis

lange Offnungszeiten
fuBlaufige Erreichbarkeit

Begegnung und Kommunikation

sehr wichtig ™ wichtig ™ mittelwichtig ™ weniger wichtig ®unwichtig ®keine Antwort

2 Umfrageergebnis: Was ist hnen beim Lebensmitteleinkauf wichtig?

o 80 % der Befragten, in deren Ortschaft sich ein Lebensmittelgeschaft/ Backer befindet,
sind zufrieden bis sehr zufrieden mit ihrer Versorgung im Lebensmitteleinzelhandel; 6 %
dieser Befragten sind unzufrieden bis sehr unzufrieden.

o 50 % der Befragten, in deren Ortschaft sich kein Lebensmittelgeschaft/ Backer befindet,
sind zufrieden bis sehr zufrieden mit ihrer Versorgung im Lebensmitteleinzelhandel; 25
% dieser Befragten sind unzufrieden bis sehr unzufrieden.

e 83 % der Befragten geben an, immer bis haufig im Supermarkt einzukaufen, 37 % im
Dorfladen, 35 % im Discounter, 3 % bei einem mobilen Handler und 2 % auf dem Markt
(siehe Diagramm auf nachster Seite).

o Auf die Frage, was sich die Umfrageteilnehmer bezuglich der Lebensmittelnahversor-
gung wunschen, wurde besonders haufig geantwortet: mehr regionale Produkte (61
Antworten), einen Tante-Emma-Laden (56 Antworten, davon 17 aus Elsenborn),
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unverpackte Lebensmittel/  weniger Ver-
packungsmull (30 Antworten), mehr Bio-
Produkte (29 Antworten), die Erhaltung der Supermarkt
bestehenden Geschafte (21 Antworten) und
frische Lebens-mittel (21 Antworten).
e Auf die Frage, welche MaBnahmen die Discounter
Lebensmittelnahversorgung verbessern kénnten,
wurde besonders haufig geantwortet: Unter-

0% 50% 100%

Dorfladen

Mobiler Handler

stutzung der Geschafte (20 Antworten), Markt
Dorfladen (20 Antworten) und Lieferdienste/
mobiler Handel (16 Antworten). Die bestehenden immer/ meistens & haufig
Lieferdienste der Dorfladen und der Kauf-zu- gelegentlich selten
Haus-Firma waren vielen Umfrageteilnehmern . .

sehr selten/nie keine Angabe
nicht bekannt.

3 Umfrageergebnis: Wo kaufen Sie Ihre
Lebensmittel ein?

Anmerkung: Es ist zu bedenken, dass die Burgerumfrage vor der Corona-Pandemie
durchgefihrt wurde. Durch die Pandemie haben sich Verdnderungen im Einkaufsverhalten
ergeben: Die Burger waren dazu aufgerufen, sich so viel wie moglich zu Hause aufzuhalten. Das
Einkaufen in Nachbarlandern war nicht moglich. Der Weg zur Arbeit oder anderen Anlassen ist
haufig entfallen, womit das Einkaufen auf dem Nachhauseweg dadurch auch entfiel. Das
Abhalten von Markten war verboten. Die IHK Ostbelgien hat eine Liste aller Lieferdienste
veroffentlicht. Ein Online-Verkauf Uber die Internetseite lokaleinkaufen.be wird getestet. Der
Zulauf zum mobilen Lebensmitteleinzelhandel ist auf Grund der Pandemie deutlich gestiegen.
AuBerdem kauf(t)en viele Burger haufiger lokal Lebensmittel ein als zuvor. Sollten sich dabei
positive Einkaufserlebnisse ergeben haben, kann dies auch nach Aufhebung von Corona-
Regelungen zu einem veranderten Einkaufsverhalten fuhren.
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Lebensmittelnahversorgung in den Eifel-Gemeinden
Perspektiven fiir den Lebensmitteleinzelhandel

Aufbauend auf der Situationsanalyse im Lebensmitteleinzelhandel werden hier Empfehlungen
zur Sicherung und Verbesserung der hiesigen Lebensmittelnahversorgung gegeben. Diese
Empfehlungen richten sich an alle derzeitigen und potentiellen Akteure, z.B. entsprechende
Geschaftsinhaber, Gemeinden und Ministerien, Burger, Vereine, Dorfgruppen und Solidar-
betriebe sowie die Lokalpresse.

Die Analyse zum Lebensmitteleinzelhandel in den funf Eifel-Gemeinden finden Sie in einem
gesonderten Dokument. AuBBerdem wurden auch zum Themenfeld der Backereien und
Metzgereien Analyseergebnisse und Perspektiven erstellt sowie zu den Querschnittsthemen
.Regionale Produkte und nachhaltige Versorgung®“ eine Situationsbeschreibung und eine Liste
an Beispielen.

Einfihrung

In der Gesamtbetrachtung ist festzuhalten, dass die Region der Eifel-Gemeinden Amel,
Butgenbach, Bullingen, Burg Reuland und Sankt Vith fur einen landlichen Raum Uber eine sehr
gute, vielfaltige und weitgehend flachendeckende Lebensmittelversorgung verfiugt. Somit ist es
oberste Prioritat den Bestand an Einkaufsmoglichkeiten zu erhalten, damit keine
Versorgungslicken entstehen. Dieses wichtige Ziel sollte auf verschiedenen Ebenen verfolgt
werden: bei den Burgern, den Betreibern und in der Politik. Hieraus ergeben sich drei
Handlungsfelder, zu denen nachfolgend Ideen gegeben werden: ,Sensibilisierung der
Bevolkerung fur lokales Einkaufen®, ,Zukunftsfahige Lebensmittelgeschafte” und ,Institutionelle
Forderung der Lebensmittelnahversorgung®.

Zudem besteht der Wunsch, Losungen fur (meist kleine) Orte, in denen derzeit keine eigene
Versorgung besteht, zu entwickeln. Ideen hierzu werden im Handlungsfeld ,LKleine
Verkaufspunkte und Mobilitatslosungen® gegeben. Fur solche Anséatze sollte die Initiative aus
dem Dorf selbst hervorgehen, z.B. durch Dorf- oder Nachbarschaftsgruppen.

Weitere wichtige Bereiche sind die Versorgung mit regionalen Produkten sowie weitere Aspekte
zur Forderung eines nachhaltigen Einkaufsverhaltens (siehe Ideenliste zu diesen
Querschnittsthemen).

Im Rahmen des LEADER-Projektes ,Neues Leben fur unsere Dérfer” sind im weiteren
Projektverlauf Arbeitsgruppen zu verschiedenen Handlungsfeldern anvisiert.

Handlungsfeld ,,Sensibilisierung der Bevoélkerung fur lokales Einkaufen*

Damit die Lebensmittelgeschafte in den Doérfern erhalten bleiben, ist es elementar, dass die
Dorfbewohner in diesen Geschaft vor Ort einkaufen und maoglichst ihren Haupteinkauf dort
tatigen. Um immer mehr Burger dazu zu motivieren, mussen regelmafig die Vorteile des lokalen
Einkaufens kommuniziert werden.
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Hier sind zum Beispiel die Qualitat der Produkte, die hohe Servicequalitat, der hohe Anteil
regionaler Produkte im Sortiment, die familiare Atmosphére und die Freundlichkeit der
Verkaufer(innen) hervorzuheben.

Ein wichtiger Vorteil, der oft unterschéatzt wird, ist auch die Tatsache, dass das Geschaft einen
Begegnungsort und informellen Treffpunkt im Dorf bildet. Es sorgt fur Leben im Dorf. Im
eigenen Dorf einzukaufen, bedeutet zur lokalen Wertschopfung beizutragen. Das Geschaft im
eigenen Dorf ermoglicht, weniger mobilen Bevélkerungsgruppen eigenstandig ihre Einkaufe zu
tatigen. Dazu zahlen zum Beispiel Kinder, Jugendliche, Menschen mit Behinderung, alte
Menschen und Menschen ohne Pkw. Wer lokal einkauft, ist solidarisch mit diesen
Bevélkerungsgruppen und tragt dazu bei, dass sie weiterhin wohnortsnah einkaufen kénnen.
Hinzu kommt der positive Umwelteffekt, weil kein oder weniger CO, verursacht wird als bei
einer Autofahrt zu weiter entfernten Einkaufszielen.

An der Sensibilisierungsarbeit kénnen sich viele unterschiedliche Gruppen beteiligen: die Burger
selbst, die lokalen Medien, die Gemeinden, Dorfgruppen, die Geschéaftsinhaber selbst und die
WEFG Ostbelgien. Daruber hinaus kénnen sich weitere Gruppen mit spezifischen MaBBnahmen
einbringen. Zum Beispiel kénnen die Gemeinden in Zusammenarbeit mit der Tourismusagentur
und/oder den Verkehrsvereinen Geschéfte in den Dérfern ausschildern und dadurch Touristen
in diese Geschéafte locken. Auch Geschichtsvereine und/oder Museen kénnen sich einbringen,
indem sie die Tradition des Einkaufens im eigenen Ort thematisieren. So hat es zum Beispiel der
Geschichtsverein Rocherath-Krinkelt mit seinem Kalender ,Ladengeschafte” gemacht.

Die folgende Darstellung zeigt ein mogliches Vorgehen und Ideen fur Kommunikationsmedien.

Kernbotschaften entwerfen Botschaften und Informationen
kommunizieren

Ich kaufe lokal, weil...

Wir kaufen lokal, weil.... Médglichkeiten, z.B.:

Ich mache meinen Veroffentlichungen in Gemeindeinfoblattern

Haupteinkauf in meinem Dorf, - Thematisches Infoblatt

denn... Dorfvereine, die lokal einkaufen als Botschafter
LebensMittelpunkt Dorf Plakat- und Postkartenaktionen

Posts in sozialen Medien

bedruckte Einkaufstasche/Brotbeutel

Serie der Lokalpresse zu hiesigen
Lebensmittelgeschaften

Informationen .
Kalender ,Ladengeschéafte
zusammenstellen ) ) ) ) .
touristische Hinweisschilder zu Geschaften
z.B. - Einpflegen von Einkaufsmoglichkeiten in
Lieferdienste regionale Routenplaner zum Busverkehr und
Einkaufsmoglichkeiten fur Rad- und Wanderroutenplaner

regionale Produkte

1: Darstellung "Sensibilisierung der Bevélkerung fur lokales Einkaufen”
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LEADER-Projekt ,Neues Leben fur unsere Dorfer

Im Rahmen eines ersten Arbeitsgruppentreffens zu diesem Handlungsfeld wurde beschlossen,
einen Aufruf ,Warum kaufst du lokal?* an die Bevolkerung zu starten. Die Aussagen, die auf
diesem Wege gesammelt werden, sollen fir einen SensibilisierungsmaBnahme genutzt werden.

Handlungsfeld ,, Zukunftsfahige Lebensmittelgeschafte*

Die Geschéaftsinhaber selber tragen die Hauptverantwortung fur das Gelingen ihrer Geschéfte
und machen dies in der Regel sehr gut. Indem noch mehr auf nachhaltige Versorgung sowie
regionale und moglichst verpackungsfreie Produkte gesetzt wird, kénnen weitere Pluspunkte
bei den Kunden gesammelt werden. Die Nachfrage nach regionalen Produkten ist gréof3er als das
derzeitige Angebot. Hier kénnte es interessant sein, mit einer bestehenden Kooperative aus der
ndheren Umgebung zusammenzuarbeiten. Zum Beispiel bieten die Kooperativen ,Terre
d’'Herbagers® und ,Point ferme® Dorfladen an, einen Abholpunkt fur ihre regionalen Erzeugnisse
zu eréffnent. Weitere Ideen zur Positionierung als nachhaltiges Lebensmittelgeschaft waren z.B.
der Verkauf von Produkten, die ein nachhaltiges Verbraucherverhalten férdern (z.B.
Saisonkalender, Waschsoda, etc.), das Angebot unverpackter, loser Lebensmittel oder von
Lebensmitteln in Mehrwegverpackungen oder das reduzierte Verkaufen von Uberschiissen, z.B.
Uber die App too-good-to-go.

Die Zusammenarbeit im Netzwerk ,Tante Emma 2.0" ist vorbildlich und Geschéaftsinhaber, die
neue Geschafte eréffnen, konnen sich diesem Netzwerk anschlieBen. Dartber hinaus gibt es im
Bereich Zusammenarbeit noch weitere Potentiale, die erschlossen werden kénnen. Hierzu zéhlen
zum Beispiel die Zusammenarbeit mit Vereinen und Ferienunterkinften im Dorf und deren
Belieferung oder ein branchenubergreifender Austausch zum Thema regionale Produkte.

Geschaftsinhaber, die in absehbarer Zeit in Ruhestand gehen, sollten frihzeitig nach einem
Nachfolger Ausschau halten und kénnen die Nachfolgeberatung der WFG Ostbelgien nutzen.

Eine interessante Alternative zur herkémmlichen Nachfolge kénnte die Ubernahme des
Geschaftes durch einen Solidarbetrieb sein. In Deutschland gibt es dazu eine Vielzahl
erfolgreicher Beispiele wie die deutschlandweit verbreiteten CAP-Markte oder Einzelprojekte
wie den Dorfladen ,Onkel Lupo® in Woffelsbach?. Solidarwirtschaftliche Dorfladen verbinden
mehrere soziale Ziele miteinander - die Inklusion und Beschaftigung von Menschen mit
Behinderung oder Eingliederungsbedarf mit der Sicherung einer dérflichen Nahversorgung. Die
Lebensmittelnahversorgung koénnte fur bestimmte Solidarbetriebe in Ostbelgien ein
interessantes neues Standbein werden. Auch im Bereich der Lieferdienste und des regionalen
Anbaus bestehen Maoglichkeiten fur Solidarbetriebe.

Die folgende Darstellung zeigt Ideen, die Geschaftsinhabern Anregungen geben kénnen.

! Beispiele: siehe Dorfladen Epicerie Phy in Ligneuville oder Le comptoir du loup in Solwaster
2 Beispiele: siehe https://www.cap-markt.de/ und http://www.onkel-lupo.de/dorfladen/index.html
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Geschéftskonzept erweitern? - Méglichkeiten prifen und ggf. umsetzen

zB.

Anbieten von Zusatzleistungen, wie frische Blumen, Reinigungsannahme, Abholservice,
Lieferdienst (abends), Post-Punkt, Abholpunkt fur regionale/ biologische Obst-
/Gemusekisten?

etwas langere Offnungszeiten?

Werbung mit besonderen Qualitaten wie Nachhaltigkeit, Bio-Produkte, regionale Produkte?

Zusammenarbeiten

branchenintern, z.B.:

Integration neuer Dorfladenbetreiber in Austauschgruppe Tante Emma 2.0
gemeinsame Logistik?
Kooperationsmoglichkeiten zwischen stationdrem und mobilem Lebensmittelhandel?

zwischen verschiedenen Akteuren, z.B.:

branchenubergreifender Austausch zu gemeinsamen Themen, z.B. regionale Produkte und
Nachhaltigkeit

Zusammenarbeit von Dorfladen mit Vereinen, Unternehmen, Ferienunterkunften, ... aus der
eigenen Ortschaft

Zusammenarbeit mit regionalen Produzenten/ Kooperativen

Zusammenarbeit mit Dorfgruppen/ Nachbarschaftsgruppen/ einzelnen Burgern, die in
ihrem Dorf/Viertel einen Abholpunkt fur Lebensmittel einrichten wollen (Lieferung von
Vorbestellungen an eine zentrale Stelle)

Zusammenarbeit mit solidarwirtschaftlichem Betrieb, z.B. beim Lieferdienst
Zusammenarbeit mit Ehrenamtlichen, z.B. als Unterstutzung bei Aktionstagen wie
Produktverkostungen

Frihzeitig Geschéftsnachfolgen klaren

1. fruhzeitige Nachfolgersucher, z.B. via Mund-zu-Mund-Propaganda (gibt es vielleicht
einen Interessenten im eigenen Ort?)
2. Nachfolgeberatung der WFG nutzen (vielleicht sind hier sogar potentielle
Interessenten bekannt; ggf. Beratungspramie nutzen)
3. Kontaktaufnahme mit Fachlehrern am ZAWM - Nachwuchs-Geschaftsleuten das
eigene Geschaft vorstellen, personlich oder per Annonce
4. falls kein/e Geschaftsmann/frau als geeigneter Nachfolger gefunden wird, andere
Optionen prifen, zB. die Ubernahme durch einen solidarwirtschaftlichen Betrieb
falls Wohn- und Arbeitsbereich miteinander verbunden sind, Lésungen dafir suchen, z.B. im
Gesprach mit einem Architekten

2: Darstellung "Zukunftsfdhige Lebensmittelgeschdéfte”
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Handlungsfeld ,Institutionelle Férderung der Lebensmittelnahversorgung”

Die institutionelle Férderung der Lebensmittelnahversorgung ist ein Ausdruck politischer
Wertschatzung und auf allen Ebenen méglich. Sie ist in vielen Gegenden Europas Ublich®. Haufig
wurde sie erst etabliert, nachdem vielfaltige Nahversorgungsstrukturen weggebrochen waren.
Es ist sehr zu empfehlen, hier bereits heute mit einer Foérderung der Lebensmittel-
nahversorgung zu beginnen, um die gute Nahversorgungssituation zu erhalten, statt zu einem
spateren Zeitpunkt deutlich teurere MaBnahmen zum Ersatz weggefallener Strukturen
ergreifen zu mussen.

Die Vorbereitung auf die neue EU-Férderperiode 2021-2027 ist seitens der Wallonischen Region
im Gange. Ein neuer Wallonischer Entwicklungsplan, fur den auch neue Férderschwerpunkte
gesucht werden, ist in der Erstellung. Das ist somit der geeignete Zeitpunkt, um Vorschlage fur
einen neuen Férderschwerpunkt Lebensmittelnahversorgung einzureichen (Wegen des Brexits
und der Corona-Pandemie wird sich der Start der neuen Foérderperiode nach hinten
verschieben.). Des Weiteren sollte sich auf Wallonischer Ebene fur eine Gleichstellung des
Einzelhandels mit anderen Branchen bei der Investitionsférderung eingesetzt werden.

Wahrend investive FordermaBBnahmen auf Ebene der Wallonischen Region gut angesiedelt
wéren, konnte auf Ebene der Deutschsprachigen Gemeinschaft eine Foérderung ,weicher”
MaBnahmen, zum Beispiel im Bereich Offentlichkeitsarbeit, erfolgen. Die Gemeinden sollten ihre
Informations- und Sensibilisierungsarbeit fortfihren und verstetigen.

Die folgende Darstellung zeigt, welche MaBnahmen auf welchen Ebenen ergriffen werden
kénnen.

3 in Deutschland z.B. in allen Bundeslandern; siehe: Eberhardt, W. (2019): Thiinen Working Paper
128 - Férdermoglichkeiten zur Sicherung der Nahversorgung in landlichen Raumen
(https://literatur.thuenen.de/digbib_extern/dn061211 pdf)

B X x
(A m *
<y it Unterstitzung \‘\@ *x *
e der Deutschsprachigen ™Y * *
Ostbelgien™ &g 2T O,
Wallonie *ox X

Europdischer Landwirtschaftsfonds fiir die Entwicklung des landlichen Raums:
Hier investiert Europa in die léndlichen Gebiete.

S.5von7



LEADER 2 O 1 4 - 2 O 2 O wsgsgf:l?tesl»gi:rr\‘dvlgfglonalfo'rdemng a
LAG ,100 Dorfer — 1 Zukunft® 2
LEADER-Projekt ,Neues Leben fur unsere Dorfer” OStbelglen

weniger Auflagen und Steuern flur Geschéaftsbetreiber,

Abbau administrativer Arbeiten
/ Foderalstaat / / finanzielle Férderung/ Zuschuss zu Investitionen und
/

AFSCA Beratungsleistungen (Beispiel: ,Landesinitiative Neue

Wallonische
Region
/
/ .
/
/ Gemeinden

Dorfmitte Mecklenburg-Vorpommern)

/

Gleichstellung des Einzelhandels mit anderen Branchen bei

der Investitionsférderung
Projektaufruf(e) zur Unterstltzung neuer Ideen, z.B. kleiner
Verkaufsstellen (Beispiel Projektaufruf ,LandVersorgt” (D))

digitalen KommunikationsmafBnahmen und Schulungen

Unterstiitzung durch Sensibilisierungs- und
Informationsarbeit

Pramien in Form von Gutscheinen fur den Kauf in
Gemeindegeschaften auszahlen

Vorteile fur die Burger schaffen, die regional/in der
Ortschaft einkaufen - "Payback-System" durch Gemeinde?
zur Verfugung stellen kostenloser oder kostengunstiger
Verkaufsflachen/ Automatenfacher oder Mietzuschisse in
Startphase

/
Férderung von Offentlichkeitsarbeit, Informationsmaterial,
/ /

3: Darstellung: ,Institutionelle Férderung der Lebensmittelnahversorgung”

Handlungsfeld ,Kleine Verkaufspunkte und Mobilitatslésungen*

Auch kleine Verkaufspunkte schaffen Begegnungsmoglichkeiten und Leben im Dorf sowie eine
wohnortnahe Versorgungsmoglichkeit. Sie kénnen von Dorfgruppen oder Nachbarschafts-
gruppen initiiert werden und sind damit Ausdruck gelebter Nachbarschaft.

Besonders interessant sind hier MafBnahmen, die ohne oder nur mit sehr geringen
Investitionskosten umzusetzen sind. Dazu zahlt zum Beispiel das Schaffen von Abholpunkten.
Da nur vorbestellte Produkte hierhin geliefert werden, besteht kein finanzielles Risiko. Solche
Abholstellen kénnen an bestehende andere Geschafte angedockt werden und kénnen damit als
Nebeneffekt Neukunden fur diese Geschafte generieren. Sie kénnen aber ebenso gut bei einer
Privatperson oder mehreren Privatpersonen liegen. Es kénnen Einkaufsgemeinschaften
gegrundet und mit einem nahegelegenen Lebensmittelgeschaft zusammengearbeitet werden.
Auch Obst- und Gemusekisten, Béackereibestellungen oder Fleischpakete kénnten hierhin
geliefert werden. Lokale Einkaufsgemeinschaften kénnen sich auch auf die Bestellung regionaler
Produkte fokussieren (siehe Beispielliste ,Regionale Produkte und nachhaltige Versorgung).

Eine weitere gunstige Moglichkeit ist der saisonale Verkauf von Uberschissigem Obst und
Gemuse aus Hausgarten der Bewohner. Der Einkauf kann auf Vertrauensbasis in eine
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bereitgestellte Kasse erfolgen. Der ,Verkaufspunkt® konnte durch einen ortsansassigen Verein

WFG Ostbelgien VoG

Ostbelgien0

organisiert und die Einnahmen als Spende fur den Verein genutzt werden.

Auch die Organisation von Fahrgemeinschaften zum Einkaufen kann auf Nachbarschafts- oder

Dorfebene erfolgen. Auch die Gemeinden kénnen MafBnahmen ergreifen.

Die folgende Darstellung zeigt einige Moglichkeiten.

Abholpunkte

Angliedern an bestehen-
de Verkaufsstellen, z.B.
an Eierverkauf oder
Kartoffelverkauf
Angliedern an andere
Geschafte wie Cafés
oder Apotheken
Angliedern an 6ffentlich
genutzte Gebaude wie
Schulen oder OSHZ
Privater Abholpunkt, z.B.
in einer ungenutzten
Garage

Selbstbedienung

Verkauf von Produkten
aus dem eigenen Garten,
Bezahlung auf
Vertrauensbasis -
Aufstellen einer Kasse
Verkauf von Produkten
aus mehreren Garten an
einem Ort Bezahlung auf
Vertrauensbasis -
Aufstellen einer Kasse
Lebensmittelautomat
Verkaufsbox — kleiner
Selbstbedienungsladen

Organisation von Fahrten
z.B.

Organisation von
gemeinsamen
Einkaufsfahrten fur
Senioren, z.B. zu einem
Markt

Bilden von Fahrgemein-
schaften, Nachbar-
schaftshilfe

Fahrdienst zu nachst
gelegenen Geschéaften
Lieferservices
Verbesserung der Mobi-
litat (Busverbindungen,
Mitfahrbanke,
Lastenfahrrad, ...)

4: Darstellung "Kleine Verkaufspunkte und Mobilitdtslésungen”
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Analyse zur Lebensmittelnahversorgung in den Eifel-Gemeinden
Ergebnisse: Backereien und Metzgereien

Ziel dieser Analyse ist eine Bestandsaufnahme zur Situation der Lebensmittelnahversorgung in
den Gemeinden Amel, Bullingen, Biutgenbach, Burg Reuland und Sankt Vith.

Fur diese Analyse wurde ein Inventar aller Versorgungsmaoglichkeiten auf dem Gebiet und seiner
ndheren Umgebung erstellt, kartiert und in seiner rdumlichen Verteilung ausgewertet. Es
wurden Interviews mit neun hiesigen Ressource-Personen, und zwar Vertretern des stationaren
und mobilen Lebensmitteleinzelhandels, der Béacker- und Metzgerbranche, der regionalen
Lebensmittelproduktion und der Unternehmensberatung, durchgefthrt und ausgewertet. Eine
Burgerumfrage zum Thema wurde im Dezember 2019 organisiert. Die 634 eingegangenen
Antworten wurden analysiert. Verfugbare Statistiken zum Thema wurden eingebunden.

In einem gesonderten Dokument werden Perspektiven und Handlungsfelder fur Backereien und
Metzgereien in den funf Eifel-Gemeinden aufgezeigt. AuBerdem wurden auch zum Themenfeld
.Lebensmitteleinzelhandel* Analyseergebnisse und Perspektiven erstellt sowie zu den
Querschnittsthemen  ,Regionale  Produkte und  nachhaltige  Versorgung® eine
Situationsbeschreibung und eine Liste an Beispielen.

Situationsbeschreibung — Fokus Backereien: Versorgungsmaglichkeiten

e Auf dem Gebiet befinden sich 8 ° Ay
Inhaber gefihrte Backereien und 11
Béackereiverkaufsstellen.

e In der Stadt Sankt Vith gibt es vier
Béackereiverkaufsstellen und eine Bio-
Béackerei, in Butgenbach zwei Backe-
reiverkaufsstellen, in Recht, Bullingen
und Amel jeweils eine Inhaber gefiihrte
Backerei und eine Backerei-
verkaufsstelle. Die weiteren Backe-
reien und Verkaufsstellen befinden sich
in den Ortschaften Weywertz, Krinkelt,
Deidenberg, Schonberg, Espeler und
Burg-Reuland.

e Bezlglich der Verteilung der Béacke-
reien fallt insbesondere auf, dass es im
gesamten Suden der Gemeinde
Bullingen keine Béckerei (mehr) gibt.
AuBerdem gibt es kreisférmig rund um
die Stadt Sankt Vith bis ins sudliche
Ourtal keine Ortschaften mehr mit
einer eigenen Backerei. Auch im
Norden und im &uf3ersten Suden der " Corommmteigeschat
Gemeinde Burg Reuland sowie im 1 Versorgungssituation: Backereigeschdfte

in der i Eifel :

ion mit
Béckerei innerhalb von 3 km
Béckerei innerhalb von 5 km
Keine Bckerei innerhalb von 5km
© Béckerei
© Béckereiverkaufsstelle
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Norden und Osten der Gemeinde Amel und in Elsenborn und Nidrum gibt es keine
Backereien (mehr).

e Dorfladen, die frische Backwaren verkaufen, fangen in einigen Gebieten
Versorgungslicken auf, z.B. in Manderfeld, Heppenbach und Medell. Die Belieferung der
Supermarkte und Dorfladen erfolgt meist durch gréf3ere hiesige Backereien.

e FEinige kleine Backereien bieten seit langem an bestimmten Wochentagen einen
kostenlosen Lieferservice fur Backwaren an. Diese kostenlosen Lieferservices sind
allerdings fur die Backereien haufig unrentabel und werden mehr als Kundenservice
betrachtet. Einige Backereien hatten ihren Lieferservice bereits eingestellt. Im Rahmen
der Corona-Pandemie bieten aktuell wieder mehr Backereien einen Lieferservice an, zum
Teil in Verbindung mit einer Lieferpauschale.

e Indenletzten Jahren haben in den Ortschaften Elsenborn, Nidrum, Bullingen, Sankt Vith,
Recht und Maldingen Béckereien geschlossen (vier Inhaber gefiihrte Backereien und zwei
Backereiverkaufsstellen). Gleichzeitig hat eine Inhaber gefthrte Béckerei in Recht
wiedereroffnet. In Weywertz und Deidenberg wurden Inhaber gefihrte Backereien
durch Backereiverkaufsstellen ibernommen.

e Insgesamt hat die Gesamtzahl der Backereien und Backereiverkaufsstellen
abgenommen. Insbesondere die Zahl kleiner Béackereien hat abgenommen. Damit
einhergehend nehmen die Produktvielfalt sowie die traditionelle und handwerkliche
Herstellung von Backwaren ab.

e Hinzu kommen Dorfbackereien, die schon vor vielen Jahren/Jahrzehnten geschlossen
haben. In so einigen Doérfern, meist im Ortskern, erinnern noch leerstehende Gebaude
oder ,Schaufenster” an diese ehemaligen Backereien.

e Der Trend zum vermehrten Konsum industriell hergestellter Backwaren, zur SchlieBung
von Béackereien und zur Filialisierung ist kein regionaler sondern ein globaler. Im Vergleich
zu anderen landlichen Gebieten ist die Zahl der hier ansassigen Backereien noch gut.
Bezuglich der Backereiverkaufsstellen ist festzuhalten, dass diese allesamt von hiesigen
Backereien betrieben werden und nicht von grof3en Backereiketten.

o Zwischen den kleinen und groéBeren Backereien bestehen grof3e Unterschiede. Die einen
sind eher Handwerker, die anderen eher Manager. Kleine Betriebe setzen auf
Kundennéhe, Frische, Service und Individualitat.

e Die Branche ist durch ein starkes ,Jeder-fur-sich” und wenig Zusammenarbeit gepragt.
Die Backerinnung des Bezirks Verviers tagt 3-4 pro Jahr mit etwa zehn Teilnehmern.

e Die Zahl gelernter Backer, die sich beruflich umorientieren, scheint relativ hoch zu sein.

e Gerade jungst zeigt sich in Ostbelgien auch ein positiver Trend, der sich in erfolgreichen
Ubernahmen, Nachfolgeregelungen und Wiedereréffnungen kleiner Backereien durch
jungere Backer, zum Teil Paare, duBBert (Krinkelt, Bullingen, Recht, Kettenis, Membach).
Auch in der Bevolkerung koéonnte mit einem bereits feststellbaren Trend zu mehr
regionalen Produkten auch eine Ruckbesinnung auf die Wertschatzung handwerklich
hergestellter Lebensmittel einhergehen.

o Bei den meisten bestehenden Béackereigeschaften ist derzeit die Geschaftsnachfolge
geregelt oder nicht in Frage. Fur zwei nah beieinander gelegene Béackereien scheint die
Geschaftsnachfolge bislang ungeklart. Hier besteht die Gefahr, dass eine
Versorgungslicke entstehen kéonnte.

% Mit Unterstitzung \ﬁ) *x *x
. der Deutschsprachigen ~Y * *
Ostbelgien™ &g &

Wallorne

Europdischer Landwirtschaftsfonds fiir die Entwicklung des landlichen Raums:
Hier investiert Europa in die léndlichen Gebiete.

S.2von7



LEADER 2014-2020 b i / Dz%%ﬁn

Wirtschafts- und Reglonalforderung f
LAG ,100 Dérfer — 1 Zukunft® . 1
LEADER-Projekt ,Neues Leben fur unsere Dorfer” OStbelglen

e Die Branche muss einer starken Konkurrenz durch die Lebensmittelindustrie, die mit
ihren Produkten in Discountern und Supermaéarkten vertreten ist, trotzen. Die
Lebensmittelindustrie versucht, insbesondere durch ginstige Preise und eine
einheitliche, immer gleiche Qualitat Kunden zu gewinnen.

e Dass viele Burger bei Backwaren sehr preissensibel sind, stellt ein Problem dar. Der
Brotpreis war friher national festgeschrieben. Die Kunden sind dadurch an die niedrigen
Preise gewohnt. Allerdings werden fast alle Kosten der Backer immer teurer, z.B. die
Lohnnebenkosten, die Wasserkosten, die Preise firr Zutaten wie Apfel, Erdbeeren oder
Reis.. Werden diese steigenden Kosten nur in gewissem MaBe an die Kunden
weitergegeben, sinkt die Gewinnspanne des Betriebs.

e Zum einen sind viele Burger preissensibel, zum anderen zugleich anspruchsvoll,
insbesondere was die Produktauswahl angeht. Gerade fur kleine Backereien ist es ein
groBer Aufwand, diesem Anspruch zu gentgen und permanent viele unterschiedliche
Produkte in kleinen Mengen anzufertigen. Die kleinen Betriebe stellen zum Teil 100
verschiedene Produkte pro Tag und 200 verschiedene Produkte pro Jahr her.

e Weitere Schwierigkeiten sind steigende Auflagen, hohe Investitionskosten fur
Geratschaften wie Kiihlanlagen und Ofen sowie schnelllebige Trends.

e Grof3e Betriebe suchen permanent nach Personal. Kleine Betriebe haben in der
Vergangenheit haufig keinen Nachfolger gefunden. (Das Thema Nachwuchs wird weiter
unten in einem eigenen Absatz behandelt.)

e Esgibt eine Vielzahl von Starken, die fur den Beruf des Backers sprechen: die Moglichkeit,
gute handwerkliche und qualitative Arbeit zu leisten und téaglich das Ergebnis seiner
Arbeit zu sehen, der Umgang mit frischen Produkten, die Wertschatzung und
Anerkennung des Berufs in der Bevolkerung und die Méglichkeit, vor Ort - im eigenen
Dorf oder der nadheren Umgebung - arbeiten zu kénnen. Angestellte Backer haben einen
sicheren Arbeitsplatz und nachmittags frei. Selbststandige Backer sind stark ins
Dorfleben integriert und haben viele Kontakte zu Kunden und Betrieben.

e Weniger attraktiv sind allerdings fur viele die Arbeitszeiten nachts und am Wochenende
(GroBbéckereien fangen um 18/20 Uhr mit der Produktion an, kleine Backereien um 3/4
Uhr) sowie die bedeutend schlechteren Léhne im Vergleich zu anderen Handwerks-
berufen. Dadurch entsteht zum Teil Frust Uber unverhaltnismafig niedrigen Lohn oder
Gewinn trotz Nacht- und Wochenendarbeit und dhnlich hohen Anforderungen wie in
anderen Handwerken.

o Es gibt keine strukturelle 6ffentliche Férderung der Lebensmittelnahversorgung, wie sie
in Nachbarlandern besteht. Im Rahmen von Nachfolgen und Neugriundungen kénnen
Backereien und Metzgereien die fur alle Betriebe geltenden Foérderungen
(Beratungspramie fur Nachfolge durch Sowaccess, Airbag-Pramie fur Starter durch das
Forem, dauerhafter Erlass der Sozialabgaben fur den ersten Angestellten durch den
Foderalstaat) nutzen. Eine Investitionspramie von 4-8% der Investitionskosten kann
beantragt werden.

Situationsbeschreibung — Fokus Metzgereien: Versorgungsmoéglichkeiten

o Auf dem Gebiet befinden sich acht Inhaber geftihrte Metzgereigeschafte, drei von ihnen
in Sankt Vith sowie jeweils eins in Krinkelt, in Deidenberg, in Amel und in Recht. Eine
Inhaber gefuhrte Metzgerei mit Sitz in Manderfeld verfugt Uber kein Geschaft, sondern
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bietet sowohl Abholung auf Vorbestellung als auch Lieferung an. Weitere Metzgereien
befinden sich in der Umgebung (Sourbrodt, Beho).

o Weitere Einkaufsmoglichkeiten fur Metzgereiprodukte gibt es an den Metzgereitheken
der Supermarkte und der meisten Dorfladen. Hinzu kommt ein Hofverkauf bei
Landwirten, z.B. in Elsenborn.

e Betrachtet man diese unterschiedlichen Einkaufsmoglichkeiten fur Metzgereiprodukte
gemeinsam ist die Versorgung flachendeckend als gut einzustufen.

e In Burg Reuland, Bullingen und Ligneuville wurden Metzgereien aus Altersgrunden
geschlossen.

e Bei den meisten bestehenden Geschéaften ist die Geschaftsnachfolge geregelt oder
derzeit nicht in Frage. Fur zwei Metzgereien scheint die Geschaftsnachfolge bislang
ungeklart. Eine von ihnen bereitet aktuell mit Unterstttzung der WFG Ostbelgien eine
Ubernahme vor.

e Unter den Metzgereiangestellten befinden sich einige altere Personen, die kurz- bis
mittelfristig in Rente gehen werden.

o Einige Metzgereien werden als Familienbetriebe von zwei Generationen gemeinsam
betrieben. Wie bei den Backern gibt es auch hier positive Beispiele motivierter junger
Metzger.

e Schlachthofe befinden sich in Sankt Vith, Verviers, Aubel und Bastogne sowie eine
Privatschlachterei in Recht. Die Moglichkeit, kleine Bestellungen bei einem Schlachthof
zu ordern, erleichtert es, neuen Metzgern mit kleinen Mengen in eine selbststéandige
Tatigkeit einzusteigen.

e Die Branche ist vornehmlich durch ein ,Jeder-fur-sich® gepragt. Die Metzgerinnung
Ostbelgien tagt einige Male pro Jahr.

e Ein haufiges Geschaftskonzept von Metzgereien ist eine Kombination von Warenverkauf
im eigenen Geschaft mit einem Verkauf an GroB3- und Einzelhandel (z.B. Seniorenheime,
HoReCa, Dorfladen) und zum Teil einem Partyservice. GroBkunden bieten den Vorteil
eines gesicherten Produktabsatzes. Allerdings mussen sie durchgangig beliefert werden,
auch wahrend des Betriebsurlaubs.

e Haufig wird ein Metzgereibetrieb von einem Paar als gemeinsames Projekt betrieben.
Denn dies hat verschiedene Vorteile, etwa ein gegenseitiges Verstandnis, zB. fur
,Uberstunden®. Ist der Partner in einem anderen Beruf im Angestelltenverhaltnis tatig,
kéonnen schnell Konflikte entstehen, zB. weil der Selbststéandige langer oder o6fter
arbeiten muss oder der Partner in seiner ,Freizeit® im Betrieb mithelfen muss. Eine
Aufgabenteilung in Metzgereileitung und Verkaufsleitung bietet sich an.

e Die Art des Kochens und Einkaufens hat sich verdndert. Wahrend fruher
Wocheneinkaufe ublich waren, kommen heute viele Kunden héaufiger mit kleinen
Bestellungen. Daraus ergibt sich, dass mehr Arbeitszeit fur das Verkaufen der Waren
bendétigt wird. Auch die Anspriiche der Kunden haben sich gedndert. Es wird eine grof3e
Auswahl verlangt und das Interesse an Fertiggerichten ist stark gestiegen.
Fertiggerichtzubereitungen machen mittlerweile einen groBen Teil des Sortiments aus.
Diese Zubereitungen erfordern viel Handarbeit und Vorbereitungszeit in den
Metzgereien. AuBerdem ist in vielen Metzgereien erganzend zum eigenen
Fleischangebot eine Kédsetheke hinzugekommen. Gewisse Produkte, z.B. Braten oder
Blutwurst werden weniger nachgefragt als fruher.
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o Die Wertschatzung von Qualitat und Handarbeit durch die Kunden gut. Allerdings sind
die Kundenanspruche beztglich der Produktauswahl zum Teil unangemessen und ein
Zeichen dafur, dass vielen Kunden Wissen Uber den Herstellungsprozess der Produkte
fehlt.

e Insgesamt muss mehr Leistung erbracht werden, um den gleichen Umsatz wie friher zu
erzeugen. Dies liegt auch an burokratischen Auflagen, deren Erfullung viel Zeit kostet
und an weiteren Veranderungen. Z.B. hat ein Betrieb frtuher fur seine Abfallprodukte wie
Knochen eine Bezahlung erhalten; heute muss er fur die Entsorgung dieser Produkte
bezahlen.

e Die Berufe des Metzgers und des Fertiggerichtezubereiters haben verschiedene Starken:
In der Branche kann mit dem notigen Flei3 ein guter Verdienst erwirtschaftet werden.
Die Tatigkeit ist wegen der Herstellung einer Vielzahl unterschiedlicher Produkte und
durch den Kundenkontakt abwechslungsreich. Fertiggerichtezubereiter konnen kreativ
sein und haben Spal3 am Kochen und Ausprobieren neuer Rezepte. Zum Spaf3 am
Umgang mit Lebensmitteln kommen fur Angestellte geregelte Arbeitszeiten bei einem
normalem Handwerkerlohn hinzu bzw. fur Selbststandige die Freiheiten der
Selbststandigkeit (,eigener Chef"). Durch technische Weiterentwicklungen ist der
Metzgerberuf korperlich weniger anstrengend geworden. Hinzu kommen die gleichen
Vorteile wie im Backerberuf: die Moglichkeit, gute handwerkliche und qualitative Arbeit
zu leisten und téglich das Ergebnis seiner Arbeit zu sehen, der Umgang mit frischen
Produkten, die Wertschatzung und Anerkennung des Berufs in der Bevolkerung und die
Moglichkeit, in der ndheren Umgebung arbeiten zu kénnen.

e Schwierigkeiten entstehen vor allem durch einen zunehmenden burokratischen Druck
(Ettikettieren, Ruckverfolgung, Dokumentation) und einen Nachwuchsmangel.

Situationsbeschreibung - Fokus: Nachwuchs

e Im ZAWM Eupen sind aktuell sieben Schiler fur die Ausbildung zum Backer und Konditor
eingeschrieben, vier im ersten Lehrjahr und drei im dritten Lehrjahr. In der Meisterklasse
sind derzeit neun Backer eingeschrieben, davon sechs aus Belgien und drei aus
Deutschland. Die Meisterabsolventen erhalten einen belgischen und einen deutschen
Meisterbrief.

e Im ZAWM Eupen sind aktuell sechs Schuler fur die Ausbildung zum Metzger
eingeschrieben, vier im ersten und zweiten Lehrjahr und zwei im dritten Lehrjahr, sowie
zwei Schuler als Fertiggerichtezubereiter im dritten Lehrjahr. In der Meisterklasse sind
derzeit sechs Metzger eingeschrieben, davon vier aus Belgien und zwei aus Deutschland.
Ab September wird eine neue Ausbildung zur ,Kiichenfachkraft” angeboten.

e Im Vergleich zu Deutschland sind die Ausbildungszahlen lebendig und stabil. Dennoch
gibt es laut Aussagen der hiesigen Betriebe zu wenig Nachwuchs. In allen
Ausbildungszweigen wirkt sich der demografische Wandel mit sinkenden Schulerzahlen
aus.

e Die Auszubildenden wirken engagiert und regional verankert. Laut ZAWM sind ein
positiver Imagewandel der Lebensmittelberufe in der offentlichen Darstellung und
Wahrnehmung sowie eine Wiederentdeckung des Handwerks festzustellen. Der Trend
zum Vegetarischen wird als ein Grund fur ein abnehmendes Interesse am Metzgerberuf
angesehen.
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e Zur Nachwuchswerbung ergreift das ZAWM verschiedene MalBBnahmen, ua. eine
Lehrstellenborse, den Markt der Lehrberufe und einen Tag der offenen Ture in
Ausbildungsbetrieben. Seitens die Abteilung Lebensmittelberufe war auferdem ein
Gastronomie-Event, wua. mit einer Vorstellung der Lebensmittelberufe und
Weiterbildungsmaoglichkeiten geplant. (Alle diesjahrigen Veranstaltungen mussten
bislang wegen der Corona-Pandemie abgesagt werden.)

o Aktuell ist die Erstellung von DinAO-Werbeplakaten zu den einzelnen Lebens-
mittelberufen fur Gesellenausbildung, Meisterausbildung und Weiterbildungen in Arbeit.
Hier sollen die Inhalte der Ausbildungen aufgelistet werden, damit Schuler einen
besseren Eindruck erhalten, was alles zu diesen Berufen dazugehoért und welche
vielfaltigen Qualitaten diese Berufe haben. Die Plakate kénnen in Schulen aufgestellt
werden.

e Auch in der Berufsschule in Verviers werden die Ausbildung zum Béacker und Konditor
sowie die Ausbildung zum Metzger angeboten. In der Wallonie ist die Ausbildung zum
Backer und Konditor relativ beliebt. Dies scheint auch an der Strahlkraft der
Fernsehsendung ,Le meilleure patissier zu liegen.

e Zusatzlich zu den MaBnahmen des ZAWM gibt es das Projekt ,Wirtschaft macht Schule®,
das bereits bei Grund- und Sekundarschilern Interesse an hiesigen Betrieben oder einer
Selbststandigkeit in Ostbelgien wecken moéchte. In diesem Rahmen kénnen
Unternehmen Schulern ihre Betriebe vorstellen. Bereits einige gréBere Backereien bieten
Schulen eine Besichtigung in Kombination mit einer Back-Aktion an.

Situationsbeschreibung - Fokus: Einkaufsverhalten und Meinung der Biirger

Die nachfolgenden Angaben stammen aus einer Burgerumfrage, die im Rahmen dieses Projektes
im Dezember 2019 stattgefunden hat und von 634 Burgern ausgefullt wurde Hierbei ist zu
bertcksichtigen, dass zu vermuten ist, dass sich ein Teil der Umfrageteilnehmer im Vergleich zu
allen Burgern mehr fur das Thema Lebensmittelnahversorgung interessiert und deshalb an der
Umfrage teilgenommen hat.

Hier nun die wichtigsten Ergebnisse der Burgerumfrage in Bezug auf Backereien und
Metzgereien:

o Den Befragten ist eine gute Lebensmittelnahversorgung wichtig.

e 70 % der Befragten, in deren Ortschaft sich ein Lebensmittelgeschaft/ Backer befindet,
geben an, immer bis haufig dort einzukaufen, weitere 20 % geben an, dort gelegentlich
einzukaufen. Ein Viertel aller Befragten gibt an, die Einkdaufe immer bis haufig weiter
entfernt zu machen.

e Sehr wichtig bis wichtig ist den Befragten insbesondere: Qualitat (98 %), Frische (96 %),
Preis-/Leistungs-verhaltnis (82 %), regionale Anbieter (76 %), Auswahl (75 %) und
sympathische Verkaufer(innen) (72 %). Nur einem Viertel der Befragten sind Begegnung
und Kommunikation (23 %) sowie fuBlaufige Erreichbarkeit (27 %) sehr wichtig bis
wichtig.
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e 80 % der Befragten geben an, immer bis haufig in Backereien einzukaufen. 67 % der
Befragten geben an, immer bis haufig in Metzgereien einzukaufen.

0% 50% 100% 0% 20% 40% 60% 80% 100%
Backer Backwaren
Metzger Fleischwaren
immer/ meistens ™ haufig sehr zufrieden zufrieden
gelegentlich selten in Ordnung unzufrieden
sehr selten/nie keine Angabe sehr unzufrieden B weil3 nicht
2 Umfrageerggbnis.‘ Wo kaufen Sie Ihre 3 Umfrageergebnis: Wie zufrieden sind Sie mit den
Lebensmittel ein? Einkaufsméglichkeiten in Ihrer Ortschaft und deren

ndheren Umgebung (+/- 3 km)? [Backwaren; Fleischwaren]

o 72 % der Befragten sind zufrieden bis sehr zufrieden mit ihrer Versorgung mit
Backwaren; 13 % der Befragten sind unzufrieden bis sehr unzufrieden.

o 62 % der Befragten sind zufrieden bis sehr zufrieden mit ihrer Versorgung mit
Fleischwaren; 17 % der Befragten sind unzufrieden bis sehr unzufrieden. Die
Lieferangebote der hiesigen Metzgereien sowie deren Zusammenarbeit mit hiesigen
Dorfladen scheinen viele Befragte nicht zu kennen.

e Ein Teil der Befragten wunscht sich mehr regionale Produkte (61 Antworten) und
unverpackte Lebensmittel/ weniger Verpackungsmull (30 Antworten) sowie mehr Bio-
Produkte (29 Antworten). Ebenfalls haufiger genannt wurden die Erhaltung der
bestehenden Geschéfte (21 Antworten), frische Lebensmittel (21 Antworten), einen
Backer (16 Antworten) und einen Metzger (13 Antworten).

Anmerkung: Es ist zu bedenken, dass die Burgerumfrage vor der Corona-Pandemie
durchgefihrt wurde. Durch die Pandemie haben sich Veranderungen im Einkaufsverhalten
ergeben: In den Backereien war der Verkauf von StuBwaren zum Teil deutlich gesunken, wahrend
der Verkauf von Brot zugenommen hat. Der Café-Betrieb musste eingestellt werden. Der Zulauf
zu mobilen Lieferdiensten war auf Grund der Pandemie deutlich gestiegen. AuBerdem kauf(t)en
viele Burger haufiger lokal Lebensmittel ein als zuvor. Sollten sich dabei positive
Einkaufserlebnisse ergeben haben, kann dies auch nach Aufhebung von Corona-Regelungen zu
einem veranderten Einkaufsverhalten fihren.
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Lebensmittelnahversorgung in den Eifel-Gemeinden
Perspektiven fir Backereien und Metzgereien

Aufbauend auf der Situationsanalyse zu den Béackereien und Metzgereien werden hier
Empfehlungen zur Sicherung und Verbesserung der hiesigen Lebensmittelnahversorgung
gegeben. Diese Empfehlungen richten sich an alle derzeitigen und potentiellen Akteure, z.B.
entsprechende Geschaftsinhaber, Backer und Metzger, das ZAWM, Gemeinden, Burger, Vereine,
Dorfgruppen und Solidarbetriebe sowie die lokalen Medien.

Die Analyse zu den Backereien und Metzgereien in den funf Eifel-Gemeinden finden Sie in einem
gesonderten Dokument. AuBBerdem wurden auch zum Themenfeld ,Lebensmitteleinzelhandel”
Analyseergebnisse und Perspektiven erstellt sowie zu den Querschnittsthemen ,Regionale
Produkte und nachhaltige Versorgung" eine Situationsbeschreibung und eine Liste an Beispielen.

Einfithrung

In der Gesamtbetrachtung ist festzuhalten, dass die Region der Eifel-Gemeinden Amel,
Butgenbach, Bullingen, Burg Reuland und Sankt Vith fur einen landlichen Raum Uber eine gute
und vielfaltige Versorgung mit Backereien und Metzgereien verfigt. In der Flache sind allerdings
durchaus gewisse weniger gut versorgte Gebiete zu erkennen und in der Statistik eine Abnahme
von Betrieben. Die Konkurrenz durch die Lebensmittelindustrie, die Anspriche der Kunden und
ein gewisser Nachwuchsmangel stellen Schwierigkeiten dar.

Um in diesem Themenfeld eine gute Zukunft zu erreichen, gibt es zwei zentrale Stellschrauben:
Zum einen gilt es, das Einkaufsverhalten der Burger zu beeinflussen und ihre Wertschatzung fur
die lokale und handwerkliche Lebensmittelherstellung zu erhéhen. Zum anderen liegt ein grof3es,
bislang weitgehend ungenutztes Potential in einer Zusammenarbeit verschiedener Akteure.
Insbesondere die junge Generation an Backern und Metzgern wirkt dynamisch und sollte daran

interessiert sein, ihre Berufsfelder zukunftstrachtig zu gestalten. Ein Zusammenschluss junger
Backer und Metzger Ostbelgiens kénnte gemeinsam branchentbergreifend verschiedene

Maf3nahmen ergreifen, die der Einzelne alleine nicht bewerkstelligen kann. Die Lust, sich
gemeinsam daflr einzusetzen, dass das eigene Handwerk die Wertschatzung, die es verdient,
erfahrt, ist Grundvoraussetzung. Es muss eine Gruppe sein, die sich durch Lebendigkeit, Pack-
An, gemeinsame Ideen und einen Blick nach vorne auszeichnet. Je nach Handlungsfeld
(Nachwuchs, Nachhaltigkeit, Tradition, ...) kénnte dieser Zusammenschluss mit unterschiedlichen
weiteren Akteuren wie dem ZAWM, den Innungen, regionalen Produzenten, Gemeinden oder
hiesigen Museen/ Geschichtsvereinen zusammenarbeiten.

Nachfolgend werden mogliche MaBnahmen in den Handlungsfeldern ,Sensibilisierung fur die
Honorierung von Handwerksleistung und Produktqualitat®, ,Nachwuchs fur Lebensmittel-
berufe” und ,Zukunftsfahige Backereien und Metzgereien” dargestellt.
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Die Handlungsfelder ,Sensibilisierung der Bevolkerung fur lokales Einkaufen” und ,Institutionelle
Férderung der Lebensmittelnahversorgung” sind fur Backereien und Metzgereien ebenfalls sehr
wichtig. Diesbezugliche Empfehlungen werden in dem Dokument ,Perspektiven fur den
Lebensmitteleinzelhandel” beschrieben und kénnen dort nachgelesen werden. Auch zu dem dort
beschriebenen Handlungsfeld ,Kleine Verkaufspunkte und Mobilitatslosungen® kénnen
Backereien und Metzgereien einen Beitrag leisten.

Weitere wichtige Bereiche sind die Versorgung mit regionalen Produkten sowie weitere Aspekte
zur Férderung eines nachhaltigen Einkaufsverhaltens (siehe Ideenliste zu diesen
Querschnittsthemen).

Im Rahmen des LEADER-Projektes ,Neues Leben fur unsere Dorfer® sind im weiteren
Projektverlauf Arbeitsgruppen zu verschiedenen Handlungsfeldern — abhangig vom Interesse
der Akteure und Burger - angedacht.

Handlungsfeld ,,Sensibilisierung der Bevoélkerung fir die Honorierung von
Handwerksleistung und Produktqualitat”

Damit die Backereien und Metzgereien in den Doérfern erhalten bleiben, ist es elementar, dass
die Dorfbewohner in diesen Geschaften einkaufen und bereit sind, fur diese Produkte ange-
messene Preise zu bezahlen. Um immer mehr Burger dazu zu motivieren, miussen regelmafig
die Vorteile handwerklich hergestellter Lebensmittel kommuniziert werden. Um die Zahlungs-
bereitschaft zu erhéhen und die Anspriche bezuglich Auswahl und Verfugbarkeit von
Produkten zu senken, muss das Wissen der Burger Uber den Herstellungsprozess der Produkte
verbessert werden. Der Dialog mit den Burgern, die Transparenz und der Mut zur Preiserhéhung
mussen miteinander einhergehen. Damit méglichst viele Altersgruppen erreicht werden, sollten
unterschiedliche Medien genutzt werden.

Bei der Sensibilisierungsarbeit ist die sinnliche Komponente, das Sehen, Riechen und Schmecken
der Produkte, von groBer Bedeutung. Daher bieten sich insbesondere Veranstaltungen als
Sensibilisierungsinstrument an. Dies kann z.B. ein Lebensmittel-Handwerkermarkt (verbunden
mit einem Verkauf weiterer regionaler Produkte) sein. Der Handwerkermarkt in Weisten und
der regionale Markt in Emmels zeigen das solche Veranstaltungsformate gut ankommen. Auch
eine Ausstrahlung des Kino-Films ,Brot*!, der dieses Jahr erschienen ist, mit anschlieBender
Diskussion und/oder Verkostung wirde sich anbieten. Da die beiden Handwerke sehr lange
Traditionen haben, wére es angemessen, ihre Geschichte in Ostbelgien historisch aufzuarbeiten,
z.B. in einer Ausstellung.

Gemeinsam koénnen auch Aktionen, die die Kunden zB. fur faire Preise sensibilisieren,
durchgefuhrt werden. Bspw. kénnten mehrere Backereien ein ,faires Brotchen® mit in ihr

1 siehe: https://www filminstitut.at/de/brot/
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Sortiment nehmen. Das faire Brotchen wird zu einem Preis, den der Backer selbst fur seine
Arbeit und Investition in das Produkt als wertschatzend empfindet, verkauft.

Veranstaltungsformate kénnen mit Veréffentlichungen, z.B. in Zusammenarbeit mit der lokalen
Presse, kombiniert werden. Das Thema der Nachwuchsgewinnung sollte in Zusammenarbeit mit
dem ZAWM bei den genannten Sensibilisierungsmafnahmen mit aufgegriffen werden.

An der Sensibilisierungsarbeit kénnen sich viele unterschiedliche Gruppen beteiligen: die
Béackereien und Metzgereien, die Burger selbst, die lokale Presse, das ZAWM, die Innungen, die
Gemeinden und Dorfgruppen. Dartber hinaus kénnen sich weitere Gruppen mit spezifischen
MafBBnahmen einbringen, zum Beispiel Geschichtsvereine und/oder Museen kénnen sich
einbringen, indem sie die Tradition der hiesigen Backereien und Metzgereien thematisieren.
Entscheidend sind in der ersten Reihe allerdings die Initiative der Backer und Metzger selbst und
deren Zusammenarbeit.

Die folgende Darstellung zeigt ein mogliches Vorgehen und Ideen fur Kommunikationswege.

Botschaften und Informationen kommunizieren

Kernbotschaften entwerfen Veranstaltungen und Aktionen, z.B.:

Unser Handwerk ist... Lebensmittel-Handwerkermarkt

Hier wird téglich... Ausstrahlung des Kinofilms ,Brot* und

Das Besondere unserer Arbeit - anschlieBende Diskussion

ist... Aktion ,faires Brotchen, Back-Aktion
Ausstellung zur Tradition des Backer- und

Metzgerhandwerks
Informationen Veroffentlichungen, z.B.
zusammenstellen Veroéffentlichung von Backerei- und
2B Metzgereigeschichten
Wissen tiber Veroffentlichungen in Gemeindeinfoblattern
Herstellungsprozess, - Thematisches Infoblatt
Arbeitsschritte, ... Plakat- und Postkartenaktionen
Posts in sozialen Medien

bedruckte Einkaufstasche/Brotbeutel

1: Darstellung "Sensibilisierung der Bevélkerung fur die Honorierung von Handwerksleistung und
Produktqualitat™”
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Handlungsfeld ,Nachwuchs fiur Lebensmittelberufe*

Das ZAWM Eupen ist in diesem Handlungsfeld bereits sehr aktiv, zum einen mit Angeboten fur
alle von ihm angebotenen Ausbildungsberufe wie Lehrstellenbérse, Markt der Lehrberufe und
Schnupperangeboten, zum anderen durch spezifische MaBBnahmen der Abteilung Lebensmittel-
berufe wie die Erstellung von Werbeplakaten zu den Aus- und Weiterbildungsangeboten im
Lebensmittelhandwerk.

Auch in dem Projekt und Schulkatalog ,Wirtschaft macht Schule®, das Primar- und Sekundar-
schuler fur berufliche Perspektiven in Ostbelgien sensibilisiert, gibt es Moglichkeiten. Einige
Béackereien machen bereits mit und zeigen interessierten Schulklassen ihre Betriebe.

Diese bestehenden Aktivitdaten sind eine gute Ausgangsbasis und sollten von mehr Betrieben
genutzt werden. Bislang werden sie vornehmlich von gréBeren Betrieben genutzt. Indem
kleinere Betriebe sich zusammenschlieBen und gemeinsam Angebote an den Nachwuchs
machen, z.B. mit einem gemeinsamen Stand beim Markt der Lehrberufe, wiirden sie Prasenz
zeigen, ohne dass die daraus resultierende Arbeitsbelastung fur den Einzelnen zu grof3 wurde.

Eine effiziente Herangehensweise seitens der Béacker und Metzger ist wichtig, damit diese
Arbeitsbelastung nicht zu gro wird. Deshalb bietet es sich auch an, Kommunikations-
mafBnahmen zur Nachwuchsgewinnung mit oben genannten SensibilisierungsmaBBnahmen zur
Wertschatzung der Lebensmittelberufe zu kombinieren.

Ein groBes Potential zur Nachwuchsgewinnung stellt sicherlich der Dialog junger, motivierter,
hiesiger Backer und Metzger mit Jugendlichen dar. Gerade diese Personen benétigen allerdings
haufig aktuell keinen Nachwuchs in den eigenen Betrieben. Ihr Engagement wurde also eher
einen idealistischen Hintergrund haben, als dem eigenen betriebswirtschaftlichen Interesse
dienen. Genau dieses teils idealistische Engagement fur den eigenen Berufszweig ist aber von
Noten, um langfristig eine gute Versorgung mit hochwertigen und vielfaltigen Back- und
Fleischwaren in der Region zu gewéhrleisten und sollte im Gegenzug von Birgern und alteren
Kollegen wertgeschatzt werden.
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Die Darstellung zeigt ein mogliches Vorgehen und Ideen fur Kommunikationsmedien. Vielfaltige
Ideen fur KommunikationsmaBnahmen findet man z.B. auch auf der Internetseite back-dir-
deine-zukunft.de, der Nachwuchsplattform der deutschen Innungsbacker.

Kernbotschaften entwerfen
Der Beruf des Backers /
Metzgers lohnt sich, weil...

Das Besondere unserer Arbeit
ist...

Informationen
zusammenstellen
Ausbildungsinhalte
Ausbildungsplatze
potentielle kunftige
Arbeitgeber oder zu
Ubernehmende Betriebe

2: Darstellung "Nachwuchs ftir Lebensmittelberufe™”

Mit Unterstitzung
der Deutschsprachigen
Gemeinschaft Belgiens

Ostbelgien S

=)

=

P
)
2T
D 4
Wallonie

Botschaften und Informationen kommunizieren
Veranstaltungen, z.B.:

Schnupperseminare fur interessierte Jugendliche
Theaterstltck zu Lebensmittelberufen zur
Berufsorientierung

Besichtigungen von Betrieben

Aktionstag, Back-Aktion, Back-Wettbewerb

Verdffentlichungen, z.B.

Veroffentlichung von Portraits junger hiesiger
Backer und Metzger

Posts in sozialen Medien

Serie der Lokalpresse zu Karrieremdéglichkeiten
bei hiesigen Backereien und Metzgereien...
Plakat- und Postkartenaktionen
Veroffentlichungen in Gemeindeinfoblattern
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Die Geschéaftsinhaber selber tragen die Hauptverantwortung fur das Gelingen ihrer Geschafte
und machen dies in der Regel gut. Wie bereits oben beschrieben ist insbesondere eine
Zusammenarbeit der Backer und Metzger sehr wichtig, um die Burger fur die Honorierung ihrer
Handwerksarbeit zu sensibilisieren, damit in der Folge fairere Preise fur die hergestellten
Produkte verlangt werden kénnen. Daruber hinaus gibt es im Bereich Zusammenarbeit noch
weitere Potentiale, die erschlossen werden koénnen. Hierzu zahlen zum Beispiel die
Zusammenarbeit mit Vereinen und Ferienunterkunften im Dorf und deren Belieferung oder ein
branchenubergreifender Austausch zur Reduzierung des Verpackungsmuills.

Hier sollen auch noch mal die Gebiete, die mit Backwaren weniger gut versorgt sind, genannt
werden, weil sie ein Potential als Einzugsgebiet darstellen: Dies sind das gesamte Treeschland
mit der Hauptortschaft Manderfeld, das Einzugsgebiet Rodt — Hinderhausen, das Einzugsgebiet
Maldingen — Braunlauf — Crombach, das Einzugsgebiet Elsenborn - Nidrum sowie das Einzugs-
gebiet, das sich kreisformig um die Stadt Sankt Vith herum bis ins stidliche Ourtal befindet. Ob
eine neue Backerei oder Backereiverkaufsstelle an einem dieser Standorte wirtschaftlich
tragfahig betrieben werden koénnte, ggf. in Kombination mit einem Café, musste im Einzelfall
analysiert werden, ist aber durchaus denkbar. In jedem Fall sind diese Gebiete gut geeignet fur
niedrigschwellige Angebote bestehender Backereien wie Abholpunkte fur Backwaren oder
Lieferangebote. Bei Lieferangeboten sollte ein rentables Konzept aufgestellt werden, z.B. durch
eine kleine Lieferpauschale, die verlangt wird, die Bundelung mehrerer Lieferungen an einen
Abholort oder die Zusammenarbeit mit einem Solidarbetrieb, der die Lieferung ubernimmt.

Geschaftsinhaber, die in absehbarer Zeit in Ruhestand gehen, sollten fruhzeitig nach einem
Nachfolger Ausschau halten und kénnen die Nachfolgeberatung der WFG Ostbelgien nutzen.
Sie kénnen sich auch beim ZAWM melden und in den dortigen Meisterkursen ihren Betrieb
vorstellen und auf diesem Weg ggf. einen potentiellen Ubernahmekandidaten kennen lernen.
Falls kein Nachfolger gefunden wird, konnte auch in neue Richtungen gedacht werden. Kénnte
eine Backstube z.B. fur ein neues Geschaftsmodell, bei dem Senioren ehrenamtlich und aus
Freude an der gemeinsamen Aktivitat backen und ihre Rezepte weitergeben, genutzt werden??

Béackereien und Metzgereien, die sich als nachhaltige Geschafte positionieren mochten, sollten
ihre Produktionsmengen knapp kalkulieren und ggf. Uberschiisse vergiinstigt anbieten. Sie
finden weitere Ideen in der Beispielliste ,Regionale Produkte und nachhaltige Versorgung®.

Die folgende Darstellung zeigt Ideen, die Geschaftsinhabern Anregungen geben kénnen.

2 siehe z.B.: https://www kuchentratsch.com/
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Geschiaftskonzept anpassen? - Mdglichkeiten priifen und ggf. umsetzen

Werbung mit besonderen Qualitdten wie Nachhaltigkeit, Bio-Produkte, regionale Produkte?
Anbieten neuer Produkte?, z.B. Bio-Backwaren, Backwaren aus Altbrot

Anbieten rentabler Lieferdienste? ggf. Lieferung an bestimmte Abholpunkte

selber Abholpunkt werden? z.B. fur regionale/ biologische Obst-/Gemusekisten?

Verkauf von Stoff-Brotbeuteln oder andere Lésungen als Alternative zu Wegwerf-Brot-
und Brotchentiten?

neue Arbeitsplatz- und Arbeitszeitmodelle fur das Personal?

Zusammenarbeiten

zwischen Backern und Metzgern, z.B.:

Sensibilisierungskampagne fur die Lebensmittelberufe (siehe oben)

gemeinsames Infoblatt

Abstimmung, z.B. zu einem einheitlichen Lieferangebot

gemeinsame Suche nach Lésungen, z.B. fur die Wertschépfung aus Abfallprodukten

mit verschiedenen Akteuren, z.B.:

branchenubergreifender Austausch zu gemeinsamen Themen, z.B. regionale Produkte und
Nachhaltigkeit

Zusammenarbeit mit Vereinen, Unternehmen, HoReCa, Ferienunterkunften, ... aus der
eigenen Ortschaft

Zusammenarbeit mit regionalen Produzenten/ Kooperativen

Zusammenarbeit mit Dorfgruppen/ Nachbarschaftsgruppen/ einzelnen Burgern, die in
ihrem Dorf/Viertel einen Abholpunkt fur Lebensmittel einrichten wollen (Lieferung von
Vorbestellungen an eine zentrale Stelle)

Zusammenarbeit mit solidarwirtschaftlichem Betrieb, z.B. beim Lieferdienst
Zusammenarbeit mit Ehrenamtlichen, z.B. als Unterstitzung bei Aktionstagen

Frihzeitig Geschéftsnachfolgen klaren

1. fruhzeitige Nachfolgersucher, z.B. via Mund-zu-Mund-Propaganda (gibt es vielleicht
einen Interessenten im eigenen Ort oder der néheren Umgebung?)

2. Nachfolgeberatung der WFG nutzen (ggf. Beratungspramie nutzen)

3. Kontaktaufnahme mit ZAWM - Nachwuchs-Backern/Metzgern das eigene Geschaft
vorstellen

4. falls kein/e Backer/Metzger als geeigneter Nachfolger gefunden wird, andere
Optionen prifen, z.B. die Ubernahme durch ein social business

falls Wohn- und Arbeitsbereich miteinander verbunden sind, Losungen daftr suchen, z.B. im

Gesprach mit einem Architekten

3: Darstellung "Zukunftsféhige Béckereien und Metzgereien”
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Lebensmittelnahversorgung in den Eifel-Gemeinden
Querschnittsthemen: Regionale Produkte und nachhaltige
Versorgung

Die Lebensmittelnahversorgung mochte einen Beitrag zu einer nachhaltigen Entwicklung leisten.
Hier entstehen Schnittstellen zu anderen Themenbereichen, die ebenfalls dieses Ziel verfolgen.
Dies sind die Herstellung und der Konsum regionaler Lebensmittel sowie weitere Aspekten einer
nachhaltigen Lebensmittelversorgung, zB. die Verringerung des Verpackungsmills und die
Reduzierung von Lebensmittelverschwendung.

Diese Themen sind nicht Inhalt des LEADER-Projektes ,Neues Leben fur unsere Doérfer®. Sie
sollen hier dennoch uberblickhaft betrachtet werden, zum einen wegen jhrer maoglichen
Synergieeffekte mit dem Thema Lebensmittelnahversorgung, zum anderen weil ein Interesse
an diesen Themen durch Teilnehmer der Burgerumfrage explizit geduBert wurde.

Ergebnisse der Biirgerumfrage

e 76% der Umfrageteilnehmer (gesamt 634 Teilnehmer) geben an, dass ihnen regionale
Anbieter beim Lebens-mitteleinkauf sehr wichtig bis wichtig sind. Von den zwolf
abgefragten Kriterien wurde das Kriterium der regionalen Anbieter als 4. wichtigstes
eingestuft, hinter Kriterien wie Qualitat, Frische und Preis-Leistungsverhaltnis und vor
Kriterien wie z.B. Auswahl und Service.

e Auf die Frage ,Was wunschen Sie sich bezuglich der Lebensmittelnahversorgung in [hrer
Ortschaft und deren naheren Umgebung?” war die am héaufigsten genannte Antwort
,mehr regionale Produkte” (61 Antworten). Auch der Wunsch nach weniger
Verpackungsmull und mehr Bio-Produkten wurde haufig genannt. Fur diese Themen
scheint es ein Interesse und eine gewisse Sensibilitat zu geben.

mehr regionale Produkte 61 0% 20% 40%  60%  80% 100%
Tante-Emma/Dorfladen 56 zu FuB
Fahrrad
weniger Verpackung 30 . rEZa
us
mehr Bio-Lebensmittel 29 PKW /Motorrad/etc.
zufrieden 28 Mitfahrgelegenheit
Bestandserhaltung 21
frische Lebensmittel 21 immer/ meistens ™ haufig gelegentlich
selten sehr selten/nie keine Antwort
1: Hgufigste Antworten in der
Buirgerumfrage auf die Frage nach 2: Antworten in der Blirgerumfrage: Verkehrsmittel fiir den
Winschen bzgl. der Lebensmitteleinkauf (Antworten aus Ortschaften mit einem
Lebensmittelnahversorgung Lebensmittelgeschdft oder Bécker)
A A * X x
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o Andererseits zeigt sich in der Burgerumfrage, auf die Frage nach dem Verkehrsmittel
fur den Lebensmitteleinkauf, dass 97 % der Befragten immer bis haufig den Pkw fur den
Lebensmitteleinkauf nutzen. Wertet man ausschlieBlich die Antworten aus Ort-
schaften, die Uber ein Lebensmittelgeschaft und/oder eine Backerei verfugen, aus, nuten
96 % der Befragten immer bis haufig den Pkw fur den Lebensmitteleinkauf. AuBerdem
gehen 26 % immer bis haufig zu Fu3 und 5 % nutzen immer bis haufig das Fahrrad. Die
Sensibilitat fur das Nutzen anderer Verkehrsmittel als des Pkw scheint bislang eher
gering ausgepragt. Die teilgenommenen Haushalte verfugen im Durchschnitt tber 1,7
Pkws.

Situationsbeschreibung — Herstellung regionaler Lebensmittel

e Das Gebiet der Gemeinden Amel, Bullingen, Butgenbach, Burg Reuland und Sankt Vith
ist durch Weide- und Milchwirtschaft gepragt. Dementsprechend sind unter den
Lebensmitteln, die regional hergestellt werden, die meisten tierischen Ursprungs: Milch,
Kéase, Joghurt, Fleisch, Eier. Hinzu kommen Produkte wie Nudeln, Honig, Forellen,
Marmeladen und Bier.

e Der Gemuse- und Obstanbau hat keine Tradition auf dem Gebiet. Ein Hof in Sankt Vith
und ein Hof in Schoppen stellen neben anderen Produkten (Fleisch, Getreide) auch Bio-
Gemtuse her und vermarkten dieses direkt. Einige Landwirte bauen als Zusatzeinkunft
Kartoffeln an.

e Viele Haushalte verfugen Uber einen Garten. Hier wird zum Teil GemuUse oder Obst zur
Selbstversorgung angebaut. Kurse zum (naturnahen) Gartnern bieten verschiedene
Organisationen an.

e In der Stadt Sankt Vith gibt es einen Gemeinschaftsgarten, der durch die V.o.G.
Patchwork betreut wird.

o Auf einer Flache in Galhausen baut der Verein Vegder Jemds Gemuse an. Das Gemiise
wird wahrend der Erntezeit samstags an einem Stand an der Straf3e angeboten. Die
Einkinfte werden fur den Erhalt des Vereins verwendet.

o Das Gebiet der funf Gemeinden ist kein Gunstraum fur den Gemuse- oder gar
Obstanbau, sondern die Bedingungen sind deutlich schlechter wie in anderen Regionen,
z.B. in Flandern. Die Béden sind sauer und steinreich. Es sind spate Froste im Mai und
frihe Froste im September moglich. Die Vegetationsperiode ist entsprechend kurz und
die Ertrage entsprechend geringer als in Gunstraumen.

e Dennoch ist der Gemuseanbau mit dem entsprechenden Know-how moglich.
Gemusesorten wie Kartoffeln, Moéhren, Zwiebeln, Kohl, Salate und weitere kénnen
angebaut werden. Im Bereich Obst sind zB. harte Birnensorten und séauerliche
Apfelsorten moglich. Diese entsprechen allerdings nicht aktuellen Erndhrungstrends.
Durch Nutzung von Gewéachshédusern und Folienkultur erhéhen sich die Méglichkeiten.
Fur den Gemuseanbau werden nur relativ kleine Flachen benétigt, ab einem Hektar fur
einen Vollerwerbsbetrieb. Da der Aufwand hoéher und der Ertrag niedriger ist als in
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Gunstraumen, muss der Verdienst pro Lebensmittel fur den Produzenten entsprechend
hoéher sein, damit die Produktion rentabel sein kann.

e Durch die steigende Nachfrage und Wertschatzung regionaler Produkte werden auch
die Initiativen mehr. Die Anzahl regionaler Produzenten auf dem Gebiet hat in den
letzten Jahren leicht zugenommen. Die Anzahl regionaler Produzenten in
Nachbargemeinden hat bereits deutlich zugenommen.

e Fast alle regionalen Produzenten zeichnen sich durch einen starken Idealismus aus. Viele
Neueinsteiger sind junge Menschen von Mitte 20 bis Mitte 30, die zuerst etwas anderes
gelernt haben und dann zur regionalen Landwirtschaft finden und sich z.B. mittels einer
berufsbegleitenden Ausbildung das Know-how aneignen. Zum Teil sind dies Kinder von
Landwirten. Zum Teil werden Hofe, die schon zugemacht haben und auf denen dann
Jahre spéater eine neue Initiative entsteht, genutzt.

e Der Verein Terre en Vue hat ua. zum Ziel, den Zugang zu Flachen fur eine agrar-
Okologische Landwirtschaft in Belgien zu verbessern. Er unterstutzt nachhaltige
landwirtschaftliche Initiativen auf Anfrage.

e Die belgische Crowdfunding-Plattform miimosa hat sich auf die partizipative
Finanzierung von nachhaltigen Projekten im Bereich Landwirtschaft und Ernadhrung
spezialisiert.

e Wer als regionaler Produzent tatig werden moéchte, darf nicht nur Spa3 am Anbauen
haben, sondern muss auch Lust haben, sich mit der Vermarktung seiner Produkte und
deren Logistik auseinanderzusetzen.

Situationsbeschreibung — Vermarktung regionaler Lebensmittel

e Die meisten regionalen Produzenten betreiben schwerpunktmafig Direktvermarktung,
zum Beispiel mittels Abholung/Lieferung auf Bestellung oder durch einen kleinen
Hofladen. Denn dadurch entfallt die Marge des GroBBhandels und des Einzelhandels. Der
Gewinn des Produzenten steigt dadurch und die Produkte kénnen zu einem
wettbewerbsfahigen Preis angeboten werden. Allerdings kann der Kunde dann vor Ort
nicht seinen gesamten Lebensmitteleinkauf tatigen sondern nur einen Teil davon.

o Viele regionale Produzenten arbeiten auch mit hiesigen Dorfladen und Supermarkten
direkt zusammen. Die Lebensmitteleinzelhandler werden in der Regel individuell vom
Produzenten beliefert. Dadurch entfallt immer noch die Marge fiur den GroBhandel
Allerdings ist der Aufwand fur die Lebensmitteleinzelhandler recht grof3, weil sie mit
jedem Produzenten einzeln verhandeln, abrechnen und die Lieferung organisieren.
Trotzdem ist das Interesse an mehr regionalen Produkten und einer gré3eren Bandbreite
von regionalen Lebensmitteln bei vielen Lebensmitteleinzelhandlern vorhanden.

e Seitens der Deutschsprachigen Gemeinschaft wird das Netzwerk und die Regionalmarke
.Made in Ostbelgien®, kurz MiO, betreut. Mit dieser Marke mochte die Deutschsprachige
Gemeinschaft die regionale Wertschépfung erhéhen und die Unternehmen bei der
Vermarktung ihrer Produkte und Dienstleistungen unterstiitzen. Das Netzwerk besteht
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seit 2013 und zahlt mittlerweile 28 teilnehmende Produzenten. Zentrales Werbemittel

ist die Internetseite madeinostbelgien.be. Dort sind Informationen und Portraits von
allen teilnehmenden Produzenten ebenso wie eine interaktive Karte, die alle
Produzenten und Verkaufsstellen zeigt, veréffentlicht. Des Weiteren ist die Initiative auf
facebook aktiv, hat Stofftaschen und Butterbrotdosen als Gadgets herstellen lassen,
organisiert Gewinnspiele im Radio und Betriebsbesichtigungen. Weitere Aktivitaten sind
angedacht, zum Beispiel um Partnerschaften mit dem HoReCa-Sektor zu knupfen. Die
Zusammenarbeit zwischen den Produzenten beschrankt sich bislang auf einen
Austausch im Rahmen des MiO-Beirats.

e Regionalmarken sind in Deutschland haufig. Das Pendant auf deutscher Seite ist die
deutlich gréBere Initiative der Regionalmarke Eifel In der Wallonischen Region kommen
zum Teil kommerzielle Bezeichnungen wie ,les produits d’Aubel” vor. Regionalmarken
sind bislang nicht ublich. Die wallonische Agentur fur Qualitatslandwirtschaft Apag-W
setzt auf andere Vermarktungsstrategien. Unter dem Hash-Tag #jecuisinelocal (ich
koche lokal) stellt sie zum Beispiel regionale Produkte vor. Sie macht auch beim
europdischen Programm zur Férderung regionaler Produkte in den Schulen mit und
verteilt im Laufe des Schuljahres kostenlos Obst, Gemuse und Milchprodukte an Schuler
teilnehmender Kindergarten und Primarschulen (auch in der DG).

e Die Internetseite mangez-localbe fuhrt eine Liste und Karte regionaler Produzenten in
Belgien. Produzenten und Verkaufsstellen, die dort noch nicht gemeldet sind, sind
aufgerufen, sich zu melden, und werden kostenlos hinzugefugt.

e Die Internetplattform mangerdemainbe stellt unterschiedliche Initiativen fur eine
nachhaltige Lebensmittelversorgung vor. Unter dem Slogan ,greendealcantines” werden
GroBkichen dabei unterstiutzt, mehr nachhaltige Lebensmittel anzubieten.

e Das Label ,prix juste producteur” kann genutzt werden, um Produkte, die einen fairen
Preis fur die landwirtschaftlichen Produzenten gewéhrleisten, entsprechend zu
markieren.

e In der Wallonischen Region ist der Zusammenschluss von regionalen Produzenten und
Birgern in Kooperativen mittlerweile recht verbreitet. Unter dem Titel ,5C* haben sich
24 burgerschaftliche wallonische Kooperativen zusammengeschlossen. Sie zahlen
gemeinsam 1.910 Partner und 980 Ehrenamtliche. 18 dieser 24 Kooperativen wurden
nach 2015 gegrundet, weitere 4 zwischen 2010 und 2015. Diese Zahlen zeigen eine
aktuell sehr starke Dynamik in vielen Regionen der Wallonie in diesem Aktionsfeld.

o Auf dem Gebiet der funf Gemeinden besteht keine Kooperative. Im Rahmen des Leader-
Projektes ,Eifel-Ardennen-Tisch® wurde versucht, eine Vermarktungsgenossenschaft
regionaler Produzenten in den funf Eifel-Gemeinden zu grinden. Das Projekt scheiterte
und wurde im Jahr 2009 vorzeitig beendet. Im Abschlussbericht heif3t es, dass die Anzahl
von Produzenten und die Anzahl von potenziellen "Lokomotiven" zu klein und die indivi-
duellen Interessen sowie die Produktbandbreite und die Kapazitaten der teilnehmenden

Produzenten zu unterschiedlich seien.

% Mit Unterstitzung \ﬁ) *x *x
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e Nahegelegene Kooperativen, die ggf. offen fur weitere Mitglieder sind, sind ,L’épicerie
des champs” und ,Unis verts paysans” (beide in Malmedy) und ,Terre dHerbage" (Bezirk
Verviers) sowie ,Point Ferme“ (Provinz Luttich). Auf Ebene des Bezirks Verviers
(franzosischsprachige Gemeinden) hat sich das Lebensmittelnetzwerk Ratav zur
Koordinierung verschiedener Initiativen gegrindet.

e Ebenfalls recht verbreitet in der Wallonischen Region sind lokale Einkaufs-
gemeinschaften (,groupes d’achat en commun®), die bei einzelnen regionalen Erzeugern
oder einer Kooperative gemeinsam einkaufen und woéchentlich an einen bestimmten
Standort, zum Teil bei Privatpersonen, zum Teil in 6ffentlichen Einrichtungen, ihre
gruppierte Lieferung erhalten. Dort kann der Einzelne wéahrend eines bestimmten
Zeitfensters seine Bestellung abholen. Auf dem Gebiet der funf Gemeinden ist uns keine
Lokale Einkaufsgemeinschaft bekannt.

Situationsbeschreibung — Weitere Aspekte nachhaltiger Versorgung

o Verschiedene Lebensmitteleinzelhandler bemthen sich, den Anteil verpackter
Lebensmittel zu reduzieren, indem sie Obst und Gemise unverpackt anbieten oder
einzelne Produkte zum Selberabfullen in Behaltern anbieten. Im Rahmen des Netzwerks
.Made in Ostbelgien” wurden ebenfalls diesbezugliche Ideen diskutiert.

e Einen Unverpacktladen oder einen mobilen Unverpackt-Handler gibt es auf dem Gebiet
der funf Gemeinden nicht. In Malmedy gibt es einen Unverpacktladen. Zwei mobile
Unverpacktladen aus Lambermont und Verviers sind z.B. in Nachbargemeinden wie
Jalhay unterwegs.

e Die zustandige Abfallwirtschafts-Interkommunale Idelux veréffentlicht franzésisch- und
deutschsprachiges Informationsmaterial zur Reduzierung des Haushaltsmulls. Darunter
befindet sich auch die Broschure ,Nahrungsmittelverschwendung - Ein schwerer Schlag
fur Ihr Budget!” oder Ratschlage zur Herstellung eines Kompost. Idelux organisiert
auBerdem kostenlose Kurse, z.B. zum Selbermachen von Reinigungsmitteln.

o Dank der Initiative foodsharing-Ostbelgien gibt es aktuell neun Lebensmittel-Fairteiler
in den deutschsprachigen Gemeinden, davon acht in den nérdlichen Gemeinden und
einer in Bullingen. In diese Schréanke oder Kiihlschranke kénnen Burger Lebensmittel, die
sie Ubrig haben, hineinlegen. Andere Birger kénnen diese Lebensmitteliberschusse aus
den Schranken kostenlos herausnehmen und verwerten.

e Die App too-good-to-go engagiert sich gegen Lebensmittelverschwendung. Akteure wie
Lebensmittelgeschafte, Backereien oder Restaurants kénnen Produkte, die sie zu viel
produziert haben, dort zu einem vergunstigten Preis anbieten, um so noch einen Kunden
fur ihre hergestellten Produkte zu finden. Aus dem Gebiet der funf Gemeinden
beteiligen sich eine Backerei und ein Café an der Initiative.
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Lebensmittelnahversorgung in den Eifel-Gemeinden
Querschnittsthemen: Regionale Produkte und nachhaltige Versorgung - Beispiele

Einfithrung

Wie bereits in der Situationsbeschreibung erwahnt, wurde hier keine umfassende Analyse zu den Themenbereichen der regionalen Produkte und
der nachhaltigen Versorgung gemacht sondern lediglich eine Recherche. Deshalb werden nachfolgend keine Empfehlungen gegeben, sondern es
werden Beispiele aufgefiuhrt, was - zum Teil hier, zum Teil in anderen Regionen - in diesen Bereichen bereits getan wird. Diese Beispiele sollen
Burgern, Produzenten, Geschaftsinhabern und Politikern Ideen geben, wie sie sich in diesen Themenbereichen engagieren kénnten und mit wem sie
Kontakt aufnehmen kénnten, um gute Ratschlage zu erhalten. Viele Akteure in diesen Themenbereichen sind Idealisten und dementsprechend
aufgeschlossen gegentber anderen Personen, die Ahnliches in Angriff nehmen méchten, und gerne bereit Auskinfte zu geben.

Eine Auswertung, ob diese Beispiele zum hiesigen Gebiet passen, ist hier nicht erfolgt. Dies sollte aber unbedingt gemacht werden, bevor eine
groBere MaBBnahme in Angriff genommen wird. Denn die Situation des Gebietes ist wegen seiner geografischen, sprachlichen und politischen Lage
sehr speziell. Kleinere Ma3nahmen sind hingegen in der Regel problemlos Ubertragbar.

Die WFG Ostbelgien ist gerne bereit, Interessierten Kontakte zu vermitteln oder - falls daran Interesse besteht - eine Informations- und/oder
Netzwerkveranstaltung zum Thema zu organisieren und so die Grundung neuer Initiativen in diesen Bereichen zu unterstitzen. Personen, die eine
Selbststandigkeit in diesem Bereich anstreben, berat die WEG Ostbelgien im Rahmen ihrer Existenzgrindungsberatung gerne.

Nachfolgend werden Beispiele sortiert nach den Handlungsfeldern ,Beitrag zur regionalen Lebensmittelproduktion durch die Burger®,
.Geschéaftskonzepte und Vermarktungskonzepte fur regionale Produkte® und ,Weitere MaBnahmen zur Foérderung eines nachhaltigen
Einkaufsverhaltens” aufgelistet. Die Beispiele machen deutlich, dass es neben aufwendigen Projekten und Maf3nahmen auch sehr viele, kleine und
einfache Moglichkeiten gibt, um in diesen Bereichen eine Verbesserung zu erreichen. Die lokalen Medien kénnten, indem sie Uiber einige der Beispiele
berichten, diese bekannter machen. Durch eine gréBere Bekanntheit wirde sich die Wahrscheinlichkeit, dass das eine oder andere Beispiel
aufgegriffen wird, erhéhen.
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Handlungsfeld ,Beitrag zur regionalen Lebensmittelproduktion durch die Biirger*

Jeder einzelne Burger kann durch sein Einkaufsverhalten und durch seine aktive Beteiligung einen Beitrag dazu leisten, dass sich die Herstellung

regionaler Lebensmittel erhoht. Im Franzoésischen bezeichnet der Begriff des ,consommacteur” dieses Verhalten. Der Burger nimmt sich dann

nicht mehr nur als Konsument sondern auch als Akteur und Einflussnehmer wahr. Die nachfolgenden Beispiele geben einen Eindruck tber die

Bandbreite der Méglichkeiten, die Burger haben, um aktiv einzugreifen.

Stichwort
Regionale Produkte einkaufen

Crowdfunding, Vorfinanzierung

Einkaufsgemeinschaft, Bsp. GAC
Jalhay, GACs bei Nos Racines
Mitglied bei einer Kooperative

Mitglied bei einem Projekt
solidarischer Landwirtschaft

> Mit Unterstutzung
der Deutschsprachigen

Ostbelg ien Gemeinschaft Belgiens

Beschreibung der Ma3nahme

Einkaufen regionaler Produkte, Weiterempfehlen regionaler
Produkte

Unterstutzung (neuer) Initiativen durch Vorfinanzierung von
Investitionskosten, Erhalt einer Gegenleistung in Form von
Produkten zu einem spéateren Zeitpunkt, Beteiligung haufig ab
einem Mindestbetrag von 10 Euro moglich

Grundung einer Einkaufsgemeinschaft, gemeinschaftliche
Bestellung regionaler Produkte, wochentliche Lieferung und
Abholung an einem bestimmten Ort

aktive Mitbestimmung, Beteiligung an der Finanzierung

Beteiligung in finanzieller Form und/oder durch Mitarbeit

( f‘\‘ * X x
5 £
F
A * *
Wallonie A

Link(s)

Auswahl regionaler Produzenten siehe
nachstes Handlungsfeld

https://www.miimosa.com/be?l=fr

http://www.gac-jalhay-sart.be/indexhtml,
http://www.nosracines.be/livraisons/

siehe nachstes Handlungsfeld

siehe nachstes Handlungsfeld
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Schulprogramm "Milch, Obst und
Gemuse" nutzen
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kostenlose Verteilung von regionalem Obst, Gemuse und https://agriculture.wallonie.be/progecole#de
Milchprodukten an Schiler teilnehmender Kindergéarten und
Grundschulen

Hausgarten

Gemeinschaftsgarten (Bsp.
Galhausen, Sankt Vith, Malmedy,
Stavelot, Jalhay, Francheville,
Eupen, Baelen)

Ernten von kommunalen
Fruchten (Bsp. Eupen)

Ernten von verfugbaren Frichten
(Bsp. Plattform mundraub)

Verschenken oder Verkaufen von
Uberproduktion (tiblich z.B. in
Sippenaeken, Vouren, ...)

> Mit Unterstutzung
der Deutschsprachigen

Ostbelg ien Gemeinschaft Belgiens

Anlegen oder Erweitern eines Hausgartens, Selbstversorgung  Kurse zum Gartnern z.B.:
http://www.laendlichegilden be/,
http://www botrange.be,
https://dieraupevog.wixsite.com/dieraupe

Anlage und Betrieb eines Gemeinschaftsgartens, https://www.facebook.com/VoG-Vegder-
Selbstversorgung Jem%C3%B6s-103454894329846/,
http://www.patchwork-

vog.be/gemeinschaftsgarten/;
http://www.coop-site.net/Botrange/?NoE

Veroffentlichung von Standorten kommunaler Obstbaume https://www.eupen.be/leben-in-
durch die Gemeinde, kostenloses Ernten durch Burger eupen/umwelt/maya-gemeinde/

Ernten von Obst, das in der Umgebung wachst und gepfluckt https://mundraub.org/
werden darf, Mitteilen von Fundorten von Obst

Aufstellen einer Kiste/ eines kleinen Schranks etc. mit einer
Kasse vor der eigenen Haustur oder an einem geeigneten Ort
und Verschenken oder Verkaufen von Uberproduktion aus dem
eigenen Garten
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Dorf-Kiosk (Idee aus Wallerode,

noch nicht umgesetzt)

Streuobstwiese (Bsp. Lanzerath,
Holzheim, Billingen, Elsenborn,

Murringen, Wirtzfeld)

Informations- und

Sensibilisierungsarbeit (Bsp.

Initiative changeons demain -
Haute-Ardennes)

Informationsforum (Bsp. Fest der

Nachhaltigkeit - Eupen)

Informieren Uber gute Beispiele,

Bsp. Plan B

Ostbelgien

O

Mit Unterstutzung
der Deutschsprachigen
Gemeinschaft Belgiens

Dorfbewohner bringen Uberschisse aus ihren Garten an einen

bestimmten gemeinsamen Ort, andere Bewohner kaufen diese,

indem sie in eine Kasse vor Ort einzahlen. Die Einkunfte

kommen einem Dorfverein, der sich um den Standort kiimmert,

zu Gute.

Anlage, Pflege und nach einigen Jahren Ernte der
Streuobstwiese, ggf. Angebot fur Schuler, ggf. Teilnahme an
Saftpressaktion

Verein und Forum zur Schaffung einer nachhaltigen,
autonomen und resilienten Region mittels Informations- und
Sensibilisierungsarbeit sowie durch konkrete Aktionen und die
Unterstitzung bereits existierender Initiativen, u.a. im Bereich
Erndhrung

interaktives Informationsforum zur Vorstellung
unterschiedlicher nachhaltiger Projekte in der Region, u.a. im
Bereich Lebensmittel

Fernseh-Sendereihe, die Initiativen mit Nachhaltigkeitszielen
vorstellt
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https://dorfentwicklung.be/neues-
leben/dorfentwicklung/

WFG Ostbelgien VoG

http://www botrange be

https://www.changeonsdemain.be/

https://www facebook.com/festdernachhaltig
keit/

https://www.zdf de/gesellschaft/plan-b
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Handlungsfeld ,,Geschaftskonzepte und Vermarktungskonzepte fir regionale Produkte*

Regionale Produzenten nutzen in der Regel mehrere Vermarktungskanéle. Die nachfolgenden Beispiele geben einen Eindruck Uber die Bandbreite
der Geschéaftskonzepte und Vermarktungsmaglichkeiten. (Fast) alle der unten genannten Produzenten/ Geschéftsleute stellen Bio-Produkte her.

Stichwort Beschreibung der Ma3nahme Link(s)

Direktvermarktung + Zusammenarbeit mit Beispiele lokaler, hiesiger Produzenten; Direktvermarktung und http://www.madeinostbelgienbe
LM-Einzelhandel + MiO, z.B. Die kleine Vermarktung in Zusammenarbeit Uber den

Milchmanufaktur (Born); Eifel Buiffel Lebensmitteleinzelhandel

(Honsfeld); Schoppener Bio Gut, Gaby's
Nudelktche (Deidenberg)

Geschaft mit regionalen Produkten, z.B. Direktvermarktung in eigenem Geschaft; Zukauf und http://www terrenhof be/;

Terrenhof (Sankt Vith), Ferme Lamberty Weiterverkauf von Produkten anderer Produzenten; http://www.ferme-lamberty.be/

(Petit-Thiers) Herstellung von Brot aus eigenem Getreide

Direktvermarktung + Gatronomie + Direktvermarktung von Gemuse- und Fleischprodukten, http://www hof-chavet.be/

Padagogisches Angebot, Bsp. Hof-Chavet Restaurant und Catering, padagogische Angebote

(Schoppen)

Produktion + Catering, Bsp. Marland Kartoffelanbau, Rinderzucht, Milchproduktion, Catering https://www.marland.be/#bio

(Honsfeld)

Hofladen, Bsp. Ferme Saint Paul (Baelen) Direktvermarktung von Fleisch- und Milchprodukten im eigenen https://www .fermesaintpaul be/;
Hofladen, Vergréf3erung der Angebotspalette durch https://www.a-
Zusammenarbeit mit mobilem verpackungsfreiem vracadabra.be/horaires

Lebensmittelhandler
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Direktvemarktung, u.a. Lebensmittelautomat,
Bps. Les Liroux (Ligneuville)

Verkauf vor Ort + Markte + padagogisches
Angebot, Bsp. La ferme des trois pommiers
(Petit Thiers)

Obst- und Gemusekisten + Markte, Bsp. Le
Chemin ocre (Baelen)

Verkauf vor Ort + Lieferung + padagogisches
Angebot, Bsp. La Tit' Mariot (Membach)

Maf3nahme zur beruflichen
Wiedereingliederung, Bsp. CAP terre
(Malmedy), intego Ostbelgien (Eupen)

Vermarktung Uber Regionalmarke (deutsche
Eifel)

Solidarische Landwirtschaft, Bsp. Rheinland
Obst (Meckenheim); Auf der Breit (Wittlich)

£ <
% Mit Unterstittzung (\‘)%)\
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Direktvermarktung eigener Milchprodukte,
Lebensmittelautomat, Vorfinanzierung der Mikro-Késerei
mittels Crowdfunding

Gemuseanbau, Verkauf vor Ort und auf Méarkten,
Ferienbetreuung, Crowdfunding

Anbau von Gemuse und Obst sowie Zukauf von Bio-Obst- und
Gemuse, wochentliche Auslieferung von Obst- und
Gemusekiste, Prasenz auf zwei Markten

Anbau von Gemuse im Dorfzentrum, Verkauf vor Ort,
Lieferung von Bestellungen, padagogische Angebote, noch
Nebenerwerb

MaBnahme zur beruflichen Wiedereingliederung, Gemuseanbau
und Verkauf

Bandbreite verschiedenster Produzenten, Regionalmarke Eifel

Zusammenschluss von landwirtschaftlichen Betrieben oder
Géartnereien mit einer Gruppe privater Haushalte zu einer
Wirtschaftsgemeinschaft. Die Gruppe garantiert die Abnahme
der Erzeugnisse und finanziert die Ernte bzw. alles, was
notwendig ist, um diese zu erzeugen, vor

Europaischer Landwirtschaftsfonds fir die Entwicklung des landlichen Raums:

Hier investiert Europa in die landlichen Gebiete.

https://www.facebook.com/lesliro
ux/

https://annesophiemolhant. wixsit
e.com/lafermedes3pommiers/

https://fr-
fr.facebook.com/lecheminocre/

https://www la-tit-mariot.be/de/

http://capterre.be/;
https://intego-
ostbelgien.be/dienstleistungen/

https://www .regionalmarke-
eifel.de/eifel-produzent/eifel-
lebensmittel

https://www.solidarische-
landwirtschaft.org/das-konzept/
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Produzenten-Geschaft, Kooperative, Bsp. unis
verts paysans (Malmedy); épicerie des champs

(Malmedy)

Geschéft + E-Shop + Belieferung von
Abholpunkten, Bsp. Nos Racines (Herve,

Bezirk Verviers)

Belieferung von Dorfladen, Kooperative, Bsp.

Terre d'Herbagers (Bezirk Verviers,
franzésischsprachig)

Abholpunkte, Bsp. Epicerie Phy (Ligneuville);

Le comptoir du loup (Solwaster); .....

Digitale Bestellung + Belieferung von

Abholpunkte, Kooperative, Bsp. Point ferme

(Provinz Luttich)

Netzwerk-Arbeit, Bsp. Ratav (Bezirk Verviers,
franzoésischsprachig); Collectif 5C (Wallonie)

Kooperative fur eine Produktgruppe, Bsp.
Histoire d'un grain (Herver Land); Vin du pays

de herve

kooperativer Supermarkt, Bsp. Vervicoop

% Mit Unterstittzung
e der Deutschsprachigen
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burgerschaftliche Kooperativen; Verkauf von eigenen
Produkten in gemeinsamen Geschaft an bestimmten
Wochentagen

Verkauf regionaler Produkte unterschiedlicher Produzenten in
einem Geschéaft sowie einem E-shop, Belieferung von
Abholpunkten

burgerschaftliche Kooperative, die den Verkauf von regionaleln
Produkten bzw. deren Logistik Uber Abholpunkte in Dorfladen
organisiert

Dorfladen, in denen regionale Produkte, die bei der Kooperative
Terre d'Herbagers bestellt wurden, abgeholt werden kénnen

burgerschaftliche Kooperative, Bestellung regionaler Produkte
Uber die Internetseite, Abholung der Produkte bei kleinen
lokalen Einzelhandlern (Abholpunkte)

Zusammenarbeit und Vernetzung zwischen Kooperativen,
weitere Beispiele fur Kooperativen

Kooperativen fur die Vermarktung einer bestimmten
Produktgruppe

Supermarkt, der von einer Kooperative organisiert und gefuhrt
wird

%
* %
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https://unisvertspaysans.be/;
https://www lepiceriedeschamps.
be/

http://www.nosracines.be/

https://www terredherbage be/#

https://www.phy-epicerie.be/;
https://www facebook.com/comp
toirduloup/

https://www .pointferme be/

http://www.ratav.org/,
https://collectif5c.be/

http://www histoiredungrain.be/;
https://www.vindupaysdeherve b
e/

https://vervicoop.be/
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Nachhaltige GrofBktchen

Verwendung regionaler und nachhaltiger Lebensmittel in

GrofB3kiichen

WFG Ostbelgien VoG
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https://www.greendealcantines.b
e/

[Anm.: Hilfe-Handbuch und Erlduterung zur Beantragung von Beihilfen fur landwirtschaftliche Betriebe: https://agriculture. wallonie.be/]

Handlungsfeld ,,Weitere MaBnahmen zur Férderung eines nachhaltigen Einkaufsverhaltens”

Die Nahversorgung und die regionalen Produkte sind wichtige Sdulen einer nachhaltigen Lebensmittelversorgung. Aber auch die Wahl des

Verkehrsmittels, das saisonale und faire Einkaufen sowie die Reduzierung von Verpackungsmull und Lebensmittelverschwendung spielen eine

wichtige Rolle. Die nachfolgenden Beispiele geben einen ersten Eindruck uber die Bandbreite moglicher Ma3nahmen, die Burger, Geschaftsinhaber
und die Politik ergreifen kénnten.

Stichwort

Einkaufen mit dem Rad (Bsp.

Deutschland)
Lastenfahrrad

Saisonkalender

Beschreibung der Ma3nahme

Sensibilisierungskampagne zur Férderung des Einkaufens mit

dem Fahrrad

Einkaufen mit einem Lastenfahrrad; zur Verfugung stellen

eines Lastenfahrrades

Forderung saisonalen Einkaufsverhaltens, Nutzung und

Verkauf von Saisonkalendern

Link(s)
http://www.einkaufen-mit-dem-
rad.de/index.shtml

Beratung durch Fahrmit moglich;
https://fahrmit.be/

z.B.
https://utopia.de/ratgeber/saisonkalender-

fuer-gemuese-obst/

fairtrade, GEPA, usw. https://www.fairtradebelgium.be/fr/;

https://www.gepa.de/home.html

Nutzung und Verkauf fair gehandelter Produkte

weitere Informationen z.B. auf
https://utopia.de/

(Wasch-)Soda, Zitronensaure,
Menstruationsbecher, usw.

Nutzung und Verkauf nachhaltiger Produkte im Bereich
Haushalt und Drogerie

% Mit Unterstiitzung C‘\.“) *x *
® der Deutschsprachigen ‘\\‘ * *
Ostbelgien™ i iagions

Wallome
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Stofftasche, Obst- und
Gemusenetz, Brotbeutel, usw.

Mehrwegglaser und grof3e
Verpackungen

Unverpacktladen, Bsp. Le bon
wagon (Malmedy, Eupen);
Unverpacktes Gluck (Aachen);
orchestre a pot (Verviers); La
boite a vrac (Lontzen)

mobiler Unverpacktladen, Bsp.
VracOliBri (Sitz in Lambermont,
Lieferung in 39 Gemeinden)

mobiler Unverpacktladen, Bsp. A
vrac ababra (Sitz in Verviers,
mehrere Verkaufspunkte)

kommunales Gesetz gegen
Lebensmittelverschwendung in
Lebensmittelgeschaften (Bsp.
Herstal, Namur, ...)

nationales Gesetz gegen
Lebensmittelverschwendung in
Supermaérkten (Bsp. Frankreich)

Mit Unterstitzung
der Deutschsprachigen
Gemeinschaft Belgiens

Ostbelgien%

Nutzung und Verteilung oder Verkauf von
wiederverwendbaren Beuteln fur den Transport von Obst,
Gemuse und Brot

Reduzierung des Verpackungsmulls durch Nutzung von
Mehrweg und gro3en Verpackungsbehaltnissen

stationarer Verkauf von losen, unverpackten Lebensmitteln

mobiler Verkauf von losen, unverpackten Lebensmitteln;
abendliche Belieferung von Privathaushalten

mobiler Verkauf von bestimmten losen, unverpackten
Lebensmitteln an verschiedenen Verkaufspunkten, u.a. in Jalhay
und Baelen

Supermarkte durfen keine Lebensmittel wegschmeif3en,
sondern mussen sie kostenlos abgeben, damit sie von
Lebensmittelbanken genutzt werden kénnen

Supermarkte durfen keine Lebensmittel mehr wegschmeif3en,
sondern mussen sie kostenlos abgeben. AngestoBen wurde das
Gesetz durch eine Petition.

¢ ,4\ L *
9 [ *
S <
Ty 7 * *
A * *
Wallonie A

WFG Ostbelgien VoG 7""/ o N

Wirtschafts- und Regionalférderung % l,
. ‘w
Ostbelgien

https://utopia.de/ratgeber/obst-und-
gemuesenetze-so-kaufst-du-
umweltfreundlich-ein/;
https://utopia.de/ratgeber/brotbeutel-
verpackungsfrei-einkaufen/

http://www.lebonwagon.be/;
https://www.unverpacktes-glick.de/;
https://www facebook.com/LOrchestreAPots
/; https://www facebook.com/La-
bo%C3%AEte-%C3%A0-vrac-
103305311239442/
https://www.vracolibribe/

https://www.a-vracadabra.be/

https://www.rtbf be/info/regions/detail_a-
herstal-les-supermarches-doivent-donner-
les-invendus-aux-demunis?id=7803622

https://www.consoglobe.com/stop-gaspillage-
alimentaire-france-cg

Europaischer Landwirtschaftsfonds fir die Entwicklung des landlichen Raums:

Hier investiert Europa in die landlichen Gebiete.
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Wiederverwendung von Altbrot,
Bsp. Backerei Schuren (Hilden)

too-good-to-go (in 15 Landern)

Reste-Retter-Kochbticher

Foodsharing Ostbelgien

Robin Food (Bsp. Brussel); The
good food (Bsp. Kéln); usw.

> Mit Unterstutzung
der Deutschsprachigen

Ostbelg ien Gemeinschaft Belgiens

Verkauf mit Preisnachlass, Wiederverwendung in neuen
Rezepten, zur Herstellung von Paniermehl, Bio-Energie oder
Futtermitteln

Anbieten von Uberschussigen Backwaren, Tagesgerichten, etc.
zu vergunstigten Preisen Uber eine App, Information der App-
Nutzer Uber entsprechende Angebote

Rezepte, die zeigen, wie Uberschiissige Lebensmittel verwendet
werden kénnen, auch auf Deutsch verfugbar - Anfrage bei
idelux und/oder intradel

Ablegen von Ubrig gebliebenen Lebensmitteln an einem
Sammelpunkt (Schrank), Herausnehmen und Nutzen dieser
Lebensmittel durch andere Burger

Verwertung von Lebensmitteliiberschiissen auf
unterschiedlichen Wegen

( ,—‘\ x X
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https://www.ihr-backer-
schiuren.de/Nachhaltigkeit.htm

https://toogoodtogo.be/fr-be

https://www .intradel be/produire-moins-de-
dechets/reduire-mes-dechets-organiques/la-
lutte-contre-le-gaspillage-alimentaire.htm

https://foodsharing-ostbelgien.jimdosite.com/

https://www.gingo.community/fr/robinfood?s
et-country=LU; https://www.the-good-
food.de/
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Lebensmittelnahversorgung in der belgischen Eifel
Versorgungssituation im Lebensmitteleinzelhandel
Lebensmitteleinzelhandel innerhalb von 3 km
Lebensmitteleinzelhandel innerhalb von 5 km
* Kein Lebensmitteleinzelhandel innerhalb von 5 km
e Supermarkt
e Lebensmittelgeschaft
o Discounter
weniger als 3 Busse pro Tag
zwischen 5 und 8 Busse pro Tag
- zwischen 9 und 12 Busse pro Tag
= (iber 20 Busse pro Tag
] Gemeinde

Mobiler Handel:

Der mobile Lebensmittelhdndler Heiko féhrt jedes Dorf ein Mal die
Woche an und hélt vor den Haustiren der Kunden. Aul3erdem
bieten einige hiesige Geschéfte Lieferdienste an.

LEADER-Projekt "Neues Leben fir unsere Dorfer”
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Lebensmittelnahversorgung in der belgischen Eifel :
Versorgungssituation mit Backwaren
Backerei innerhalb von 3 km
Backerei innerhalb von 5 km
* Keine Backerei innerhalb von 5km
e Backerei
o Backereiverkaufsstelle
e Supermarkt
e Lebensmittelgeschaft
weniger als 3 Busse pro Tag
zwischen 5 und 8 Busse pro Tag
== zwischen 9 und 12 Busse pro Tag
== (iber 20 Busse pro Tag
] Gemeinde

Mobiler Handel:

Der mobile Lebensmittelhdndler Heiko féhrt jedes Dorf ein Mal die
Woche an und hélt vor den Haustiiren der Kunden. AulBerdem
bieten einige hiesige Geschéfte Lieferdienste an.
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Lebensmittelnahversorgung in der belgischen Eifel
Einkaufsmoglichkeiten
= Supermarkt & Monatsmarkt
Lebensmittelgeschaft ® Foodsharing
Backerei % Saisonaler Gemusestand
Backereiverkaufsstelle ¥ Lebensmittelautomat
Metzgerei ] Gemeinde
Bioladen
Getrankegeschaft
Fischgeschéft
Eier/Geflugel
Obst- und Gemiuseverkauf
anderes Geschaft
mit speziellen Lebensmitteln
Mobiler Handel:
Der mobile Lebensmittelhdndler Heiko féhrt jedes Dorf ein Mal die
Woche an und hélt vor den Haustiren der Kunden. Aul8erdem
bieten einige hiesige Geschéfte Lieferdienste an.
LEADER-Projekt "Neues Leben fir unsere Dorfer”
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